BAB YV

5.1 Keslmpulan
memiliki tujuan  untuk mengetahui  Persomal  branding  Ganjar

n 15 sub indikator,

ggahan (30,7%) masuk
: v a), 147 unggahan (27.1%)
masuk dalam kategori Evcitement (Kegemparan), 84 unggahan
(15.4%) masuk dalam kategori Competence (Kompetensi), 79
unggahan (14,5%) masuk dalam  kategori  Sophistication
(keduniawian), dan 71 unggaban (13,0%) masuk dalam kategori




Ruggedness (ketangguhan), Dani hasil tersebut dapat terlihat
bahwa dalam akun instagram (@ganjar_pranowo terdapat semua
dimensi Personal branding berdasarkan Five brand personality
Traits menurut Kotler & Amstrong,

b. Berdssarkan hasil analisis. pads Five Brand Personality

menjadi kategori yang

Dewn 1o earth (rendah hati)
membentuk Personal hranding-nya sebagai salah satu untuk
mengangkatn elektabilitasnya sebagai calon presinden 2024,



5.2 Saran
a. Penelitian ini masih memiliki kekurangan, salah satunya adalah
seberapa banyak fekuensi kemunculan Personal branding yang ada
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