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INTISARI 

Media sosial menjadi salah satu platfom yang mudah dimanfaatkan untuk hal 

tertetu, misalnya untuk komunikasi politik dan komunikasi pemasaran. contoh 

yaitu sebagai upaya Personal branding melalui sebuah akun instagram. Personal 

branding yaitu memprepsikan kita sebelum mereka melakukan secara langsung, 

dengan begitu banyak keuntungan yang di dapat individu untuk membangun 

popularitas dan perkembangan karir. Salah satu orang yang memanfaatkan media 

sosial sebagai upaya pembentukan  Personal branding dan alat komunikasi politik 

yaitu Ganjar Pranowo. Ganjar Pranowo bahwa dirinya berhasil dalam membangun 

Personal branding sebagai politikus yang masuk  dengan mengangkat nilai politik 

melalui aktifitas di media sosial untuk menitik beratkan pada popularitas dan 

kreadibilitas agar di kenal oleh masyarakat secara luas. pemanfaatan media sosial 

Instagram sebagai upaya Personal branding Ganjar Pranowo diperlukan guna 

menjaga elektabilitasnya selama masa pilpres mendatang tahun 2024.Tujuan 

penelitian ini untuk mengetahui Personal branding yang paling dominan 

ditampilkan pada akun instagram @ganjar_pranowo selama kurun waktu 25 

Maret-17 april 2023. Sampel dari penelitian ini seluruh populasi (total sampling) 

yaitu sebanyak 53 video. Metode Peneliti menggunakan metode analisis isi 

kuantitatif yang bersifat deskriptif yaitu menganalisis video dan keterangan 

menggunakan lembar koding dan rumus holsti serta mengacu pada teori Five 

brand personality Traits yaitu ketulusan (rendah hati, jujur, memiliki manfaat, 

gembira), kegembiraan (berani, bersemangat, imajinatif, terbaru), kompetensi 

(dapat di andalkan, cerdas, sukses), keduniawian (golongan kelas atas, menawan), 

dan ketangguhan (aktif berkegiatan di luar ruangan, ulet). Hasil penelitian ini 

menunjukkan akun instagram @ganjar_pranowo memenuhi lima Indikator Five 

brand personality Traits dengan proporsi yang berbeda dari kelima indikator, 

kategori ketulusan mendominasi karakter yang membentuk Personal branding 

Ganjar Pranowo dengan persentase 30.7%, sedangkan kategori ketangguhan yaitu 

terendah dengan persentase 13%, dapat diketahui bahwa Ganjar Pranowo 

mengedepankan aspek ketulusan dalam postingan instagramnya yang terdiri dari 

karakter rendah hati, jujur, memiliki manfaat, gembira. 

 

Kata Kunci : Personal branding, Media Sosial, Instagram, @ganjar_pranowo, 

Analisis Isi Kuantitatif 
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ABSTRACT 

Social media is a platform that is easy to use for certain things, for example for 

political communication and marketing communications. An example is as a 

Personal branding effort through an Instagram account. Personal branding is to 

presume us before they do it directly, with so many advantages that individuals 

can to build popularity and career development. One person who uses social 

media as an effort to form Personal branding and a political communication tool 

is Ganjar Pranowo. Ganjar Pranowo said that he was successful in building 

Personal branding as an incoming politician by raising political values through 

activities on social media to focus on popularity and credibility so that the public 

knows him at large. the use of Instagram social media as a Personal branding 

effort for Ganjar Pranowo is needed to maintain his electability during the 

upcoming presidential election in 2024. The purpose of this study was to find out 

which Personal branding was most dominantly displayed on the Instagram 

account @ganjar_pranowo during the period March 25-April 17 2023. Samples 

from the study This is the entire population (total sampling), namely as many as 

53 videos. Methods The researcher uses a descriptive quantitative content 

analysis method, namely analyzing videos and information using coding sheets 

and the holsti formula and refers to the theory of the Five Brand personality 

Traits, namely Sincerity (humble, honest, beneficial, happy), joy (brave, 

passionate, imaginative , latest), competence (reliable, smart, successful), 

worldliness (high class, charming), and toughness (active in outdoor activities, 

tenacious). The results of this study show that the Instagram account 

@ganjar_pranowo fulfills the five Five brand personality Traits indicators with 

different proportions of the five indicators, the Sincerity category dominates the 

character that forms Ganjar Pranowo's Personal branding with a percentage of 

30.7%, while the toughness category is the lowest with a percentage of 13%, it 

can be seen that Ganjar Pranowo prioritizes aspects of Sincerity in his Instagram 

posts which consist of humble, honest, beneficial, happy characters. 

 

Keywords : Personal branding, Social Media, Instagram, @ganjar_pranowo, 

Quantitative Content Analysi
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