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5.1 Keslmpulan

Iklan rokok merupakan suatu objek vang sanpgal menarik untuk dikaji,
karena iklan rokok adalah tayangan yang unik dengan durasi singkat, kreatif, dan
memiliki banyak makna di dalamnya.. Hﬂ‘ﬁ disebabkan karena produsen rokok
tidak diperbolehkan h.ﬁmmk mmgﬂmnm langsung wujud produk rokok
mereka, Eﬂhﬂw pa.ra ik ]ﬂtﬁ ‘berfikir ﬂmuf mungkin  untuk
mmglkl!ﬂ:n -pmciuhm. Salah satu iklan rokok yang menarik untuk dikaji.
ymtu_ﬁlm rokok 4-Mid versi “Hasrat™ tahun 2016, Tklan ini menampilkan suatu
proses mu.]:lnn dalam pencarian hasrat dalam i&jugﬂhmfm terpendam dan
menawarkan unsur maskulinitas. Hal ini ditunjukan dengan pumi&m Warm,
pru'?uﬁ, serta narasi yang digunakan, Analisis ini l:hl:llmkln dengan metode
kuaIﬂﬂlf&miﬁpuf dengan pendekatan analisis semiotik Ferdmm{ JE Saussure,
Metode ini tepat untuk digunaken dalam mengmnalisis tanda, simbol, dan behasa
pada ﬂmm Karam pada dasamya semiotika memmagcumk mhlkﬂ:pnakan
dolam mencan makna dari suatu objek.

5.2%
hﬂw bahwa uh@l! penclitian ini hanya membahas-ideologi yang

lﬂmﬂ-ﬁmmm{ﬁﬁhﬁ. tanpa membahas secara lebih mendalam
dampak nvita yang ferjadi pada psikologis pam konsumen, diharapkan penelitian
selanjutnya dapat men}'mthIMunmn. Hal ini dopat
dilakukan dengan carn mélﬂfkuhnpm‘tehlinn i :[um[:mk langsung wang lebih
berorientasi dan dirasakan  khalavak umum, baik berupa survel ataupun
membagikan angket.
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