BAB Y

PENUTUP

5.1 Keslmpulan
Berdasarkan hasil uji yang telah peneliti lakukan, adapun ringkasan

fikasi 0,001 = 0,05,

dalam penelitian imi

uh yang positif kualitas

konten ima, sedangkan hipotesis
(Hi) ditolak.

3 Hasil dari perhitungan koefisien delermenasi B2 sebesar 0,630 yang
artinya presentase brand imuge dan kualitas konten Instagram
berhasil mempengaruhi minat beli bagi followers @mixueindonesia
sebesar 63%, 37% sisanya dapat dipengaruhi oleh variabel lain
seperti Sales Prometion, Persanal Sefling, dan lainya,



4 Variabel kualitas konten Instagram (X2) merupakan variabe! yang
paling dominan dalam mempengaruhi minat beli (Y). Artinya,
variabel kualitas konten Instagram (@mixveindonesia mampu
meningkatkan minat beli produk Mixue lebih baik dibandingkan
dengan varigbel hrawd image. Dengan mayorites responden

------1---= 17 - 21 dan

mhmt&dm:hppennasnlﬂhm mmmMﬂhsmuunmkhﬁm
adalah dengan menempatkan semua produk yang ada pada setiap
konten agar konsumen mengetahui produk apa saja yang dimiliki
oleh Mixuve. Disamping itu, konten Mixue harus dapat dipercaya dan
memberikan manfaat bagi konsumen.
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