BAB YV
KESIMPULAN IDAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan paparan pembuatan media promosi untuk PT GLOBAL DATA
INSPIRASI (DATAINS) menggunakan Teknik Liveshoost sebagal inovasi menarik
dari berbagai media promosi lainnya. Video promosi yang berdurasi 1 menit 20
detik dengan format mp4 yang memiliki kapasitas sehesar 149 Mb dan disajikan
dalom format video 1080p (Full HDJ

Metode penglitian yang dilakukan ialsh menggunakan metode MDLC
[Mullimecﬁfﬁﬁluplmmﬂﬁ'@ﬁﬁn}_#ng meliputt Consepty Devign, Material
Collecting, Assembly, ﬁaﬂu;m}?mnhm;m Dari beberupa tabapan penelitian
fersebut perulis meringkas metode penelitian MDLOC menjadi proses penelitian
mm dalam pemhmlan video promaosi deﬂﬂnfﬂhﬁ Lﬁqkmu sebagai
pWanmsl yang singkat dan menarik yaitu. Perencanann ide konsep dan
storyboard. ﬁenga.mbllnn gambar dan sudio, Permllh:m nssﬂ:. .Eﬂn; iden,
ﬁﬂmﬂwﬂﬂl Wideo, Coloring video, Rendering video.

Dari ketersngan diatas dapat disimpulkan bzshwa metode mn&lilﬁn'ﬁDLE‘
pada Pﬂw Teknik Liveshoor dalam video promosi bisa menjadi salah satu
solusi penyumpaian informasi sebagai  media promosi guna meningkatkan
branding PT GLOBAL DATA INSPIRASI (DATAINS),

5.1 Saran

Pembuatan video promosi menggunakan Teknik Liveshoor diharapkan dapat
memberikan informasi yang. efektf tw ml\ms yang membutuhkan
informasi terkait Genio m'bngm salah satn ‘preduk PT GLOBAL DATA
INSPIRAS] (DATAINS). Dalam pembuatan video promosi serta banyak hal yang
bisa dikembangkan lebih jauh lagi, penulis menyadan banyak kekurangan dalam
pembuatan Tugas Akhir ini, baik secara hasil maopun laporan. Oleh karena itu
penulis memberikan saran untuk penelitian-penelitian berikutnya sebagai berikut:

. Dalam tahap pro-produksi untuk lebth banyak membaca dan berpikir lebih
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kritis lagi untuk menjelaskan secara detail dan singkat tentang PT GLOBAL
DATA INSPIRASI {(DATAINS).
2. Metode penclitian seperti MDLC yang penulis gunskan bisa menjadi salah
satu pﬂihnndlhmmnmﬂih metode penelitian pughpuiddmnmgauﬁm
=
3. Diharapkan adanyn visualisasi dan audio yang lebih menarik seperti.
mmm%@wumi muhngvﬂan.hnc&grmd.hn:kmd,
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