BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Kemajuan teknologi di era saat ini banyak berpengaruh kepada komunikasi
maupun informasi yang semula kenvensional menjadi modern dan serba digital,
membuat semakin pesntn}rn pmtmhm teknologi. Apalagi dengan adanya
fasilitas internet yang aluhh m:h],di:ﬁhﬁﬂpm seluler membuat manusia lebih
mudah untuk mengetnhul informasi dimanapun dan knpanpun. [14]

PT Global Data inspirasi (Datains) adalah anak perusahaan PT Gamatechno
Indonesia yang nmﬁﬁlﬁmﬂlms pada pen}edmﬂlgﬂntu & Artificial
Tntelligence. Datnins adalab aliansi antara PT Gm Indﬂhﬂa dengan mitra

tm!;:gui yang telah berpengalamon dalom lmplemauhu solus1 'Em. disegmen
pe:ﬂim, pmnenntah.un dan korporasi.

Diatains memiliki visi yait; membangun kerjasoma yang mrhuh,plm&uh-
data dari berbagai sumber data dengan semangat nasional data sovereignty, dan
memberikan manfisat untuk perkembangsn industri & layanan publik dengan Big
Data & AL memberdayakon usaha microkecil,dan menengah, meningkatkan
kualitas Pendidikan & pengembangan bakat di era digital. Sedungkan misinyn
adalah pertama untuk berkolabosasi dalam bisnis h teknolog dalam memilih
strategi bisnis dan mitra di bidang Big Data & Al Kedua melakukan kerjasama
penclitian atau sesearch yang berkelanjutan dan chnmber £nlisi yang inovatifuntuk
klien dan masyarakat . '

Promosi adalah suatu w dltrpugull lhp: pembeli yang berasal dari
informasi yang tepat yang berlu]unn untuk merubah sikap dan tingkah laku
pembeli.yang tadinya tidak mengenal menjadi mengenal sehingga menjadi pembeli
dan tetap mengingat produk tersebut. [15] Promosi produk sangatlah penting
sechagal sarana marketing plon bagl suat perusahaan. Tujusnnya adalah
mendopatkan suatu cara atan petunjuk suaty perusahaan dafam mencapai target
bisnisnya. Tidak hanvya itu, kegiatan promosi merupakan kegiatan komunikasi
antara suatu perusahaan dengan pelangan atau konsumen. Jika kegiatan promosi



yang dilakukan semakin banyak, maka semakin banyak peluang permintaan
konsumen terhadap suatu barang atan josa suato perusahann. [ 10]

Live Shoot dapat diartikan wyaitu pengambilan gambar bergerak secara
langsung. Live Shoot juga dapat dikatakan sebagai video shooting di mana dalam
pengerjasneya  diperlukan editing untuk  menyempumakan  hasil shooting.
Pengertian live shot itu sendiri adalah serentetan perekaman lentang orangorang,
atau makhluk hidup lainnya, paling fidak ada satu atau lebih karakter yang
diperankan oleh sm-nlau Wmmﬂmuman menciptakan suatu
adegan yang dfamatik, yaug dipachs dengan kejadiar dramalik lainnya dan disusun
pada sm:ﬁmﬁ editmg, thnm*ju i1 -apabila dmumiandn;m menciptakan
sebuah alur cerita mhﬁmﬁum penontonnys terhanyut. [35]

Pada dasarnyn untuk menjadi sebuah perusahaan penyedia josa yang dikenal
masyirakat luas maka diperlukan sarana promosi ying dupulmau semua
]npﬁumﬁmkni_ Salah sstunya Produk dari PT Global Data Inspira
yﬂimm,mg mencrapkan teknolog compater vivion ke bewkmuuq:em
irt:lﬂﬁlﬂlj‘lhﬁ, Traffic Analytics, Tourism Analytics dari pihak pemilik data atau
kasus )ﬁgﬁﬂ'ﬁmaiisu oleh Gemia Mackine. '

‘Oleh karena itu, penulis dalam ingin mengenalken video Genio kepada
lrhtht luas, melalui respon masyarakat terhadup Video promosi genio dengan
telcuikﬂw s.f:ﬂmynn,gd;hum dapndlmmkan kualitas don kreativitas sebuah media

Denm Ihjnpnlﬁm Hlﬁ’hmnpkanmﬂhu !lthunh media promosi
berbasis video /ive shoor dapat diterima oleh masyarakat dan dapat menjadi salah
satu teknik pemasaran bagi perusaban dalam mempromaosikan produknyu.

12 Ferumusan .\Insnlﬂi - : .
Berdasar [atar belakang masalah yang telah dibahas di atas maka dirmmuskan
masalah sebagai berikut :
4. Bagaimana membuat video produk dengan menggunakan video
liveshoor Sebagai media promosi PT Global Data Inspirasi?
b. Apakah media promosi yang dipilih  terjamin  kualitas dan
kreativitasnya?




c. Apakah menggunakan teknik video liveshioot lebih mudah dimengerti?
d. Apakah pesan dalam produk yang ingin disampaikan dalam promosi?
1.3 Tujuan Penelltian
. Dari hasil penelitian nantinya akan dijadikan sebagai salah satu evaluasi
dalam membuat media promosi vang menarnk .
b. Untuk mempromosikan produk perusahsan melalui media promosi
berupa video promosi.
¢. Mengembangkan penelition pada bidang promosi salah satunya dengan
mﬂﬂ Teknik fiveshoor sebagal penyampaian informasi yang
ml g e
4. Menjadi referensi untuk penelitian yang selanjutnya.
14 Batasan Masalah

T e o N -
nk.'tl dibahas yaitu, media promosi berupa video produk perusahann ‘dengan
ik fiveshoot , promosi media menggunakan video, pengambilan
kamera HPpembuatan dengan Premiere Pro dan Adobe
w M}dlm video promosi it sendiri.
15 Manfaat Penelitian

Manfaat yang diharapkan dari penulisan Tugas Akhirini adalah sebgai berikut:

a. Bagi Perusshann PT Global Data Inspirasi

- Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan kemudahan
h@ pﬁm PT Global Data Eeﬁ_ﬁmrdﬂum memasarkan afau
menjual produk barang jasa melalui video promosi Genio.

- Dengan menggunakan media promosi berbasis video, masyarakat
dilkaropkan dapat memaham pem ?m'lg mgn disampaikan oleh
perusahaan sebagai media komunikasi amtara perusahaan kepada
konsumen.

b. Bagi Masyarakat
- Penelitian mi diharapkan dapat berguna bagi masvarakat luas guna

menambah wawasannys mengenal penggunasn video sebagai

media promosi perusahann.



c. Bagi Mahasiswa

- Menambah wawasan dan pengetahuan tentang media promosi yang
Eﬁkhf&nmnmdkmsymkmkmmm
s ying skam dtig;
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