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INTISARI 

Piezo kopi merupakan sebuah cafe yang terletak di Jl. Sukonandi No.9, 

Semaki, Kec. Umbulharjo, Kota Yogyakarta, Daerah Istimewa Yogyakarta. Video 

iklan merupakan salah satu bentuk promosi yang sangat efektif hingga saat ini. 

Dengan iklan, sebuah produk atau perusahaan akan lebih mudah dikenali banyak 

orang. Video iklan Piezo kopi akan menampilkan apa yang dimiliki oleh Piezo kopi, 

mulai dari menampilkan fasilitas yang di sediakan, hingga ke pembuatan kopi, 

dikemas dan siap untuk di konsumsi. Dalam pembuatan video iklan menggunakan 

teknik live shoot dan motion tracking yang akan dikemas sebagai media informasi 

untuk menyampaikan tentang tempat dan produk yang di tawarkan kepada para 

konsumen.  

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah observasi, wawancara, 

dan studi pustaka. Untuk pengembangan sistem multimedia berdasarkan tiga 

tahapan yaitu pra produksi, produksi, dan pasca produksi. Dan hasil dari penelitian 

ini berupa video promosi Piezo kopi dengan format mp4. 

Tujuan dari pembuatan video iklan ini sebagai sarana informasi Piezo kopi 

yang nantinya akan diunggah melalui media sosial yaitu Tiktok. Sehingga lebih 

dikenal oleh masyarakat luas. 

Kata kunci : Video Iklan, Piezo Kopi, Live Shoot, Motion tracking, Tiktok 
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ABSTRACT 

Piezo Kopi is a cafe located on Jl. Sukonandi No. 9, Semaki, Kec. 

Umbulharjo, City of Yogyakarta, Special Region of Yogyakarta. Video advertising 

is one of the most effective forms of promotion to date. With advertising, a product 

or company will be more easily recognized by many people. The Piezo coffee ad 

video will show what Piezo coffee has, starting from showing the facilities provided, 

to making coffee, packaged and ready for consumption. In making video 

advertisements using live shoot and motion tracking techniques which will be 

packaged as information media to convey about the places and products offered to 

consumers. 

The methods used in this research are observation, interviews, and 

literature study. For the development of multimedia systems based on three stages, 

namely pre-production, production, and post-production. And the results of this 

study are in the form of Piezo coffee promotional videos in mp4 format. 

The purpose of making this ad video is as a means of information about 

Coffee Piezo which will later be uploaded via social media, namely Tiktok. So that 

it is better known by the wider community. 

Keyword : Advertising video, Piezo kopi, Live shoot, Motion tracking, Tiktok 

  


