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MOTTO 
 

“Saya rasa jika kamu melakukan sesuatu dan berhasil dengan cukup baik, maka kamu 

harus melakukan sesuatu yang lain yang lebih bagus, jangan diam di sana terlalu 

lama. Segera temukan apa yang akan kamu lakukan selanjutnya.” 

     -Steve jobs- 

 

 

“Kesabaran adalah kunci kesuksesan” 

-Biil Gates- 

 

“Menyia-nyiakan waktu lebih buruk dari kematian. Karena kematian memisahkanmu 

dari dunia, sementara menyia-nyiakan waktu memisahkanmu dari Allah” 

-Imam bi Al qayim- 
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INTISARI 
Perkembangan sektor wisata di Yogyakarta saat ini sangat cepat dan sekali, 

Seiring berjalannya waktu wisata di Yogyakarta semakin bertambah banyak. Dengan 

kemajuan teknologi yang sangat cepat menyebabkan media informasi dapat di peroleh 

dengan mudah dan mudah di ditemukan di media sosial. Media berbasis video saat ini 

sangat memudahkan untuk menyampaikan informasi kepada masyarakat serta 

mempunyai daya tarik tersendiri. Saat ini di jogja banyak sekali  tempat wisata baru 

untuk menarik wisatawan berkunjung ke Jogjakarta. Saat ini wisata grand puri 

waterpark mebutuhkan pembuatan video profil company sebagai daya tarik masyarakat 

untuk berkunjung. Selama ini untuk mengenalkan wisata grand puri waterpark hanya 

mengandalkan brosur,postingan di sosial media berupa gambar dan video pendek. 

Untuk mengatasi permasalahan yang sudah di ketahui maka, di putuskan lah 

untuk membuat video profil company pada wisata grand puri waterpark sehingga dapa 

menarik para wisatawan untuk berkunjung, karena dengan adanya video profil 

company masyarakat akan mudah lebih mengerti tentang fasilitas apa saja yang ada 

pada wisata grand puri waterpark. Dalam pembuat video profil company ini 

menggunakan metode MDLC yang memiliki 6 tahap yaitu Concept, Design, Collecting 

conten material, Assembly, Testing dan Distribution. Dengan menggunakan metode 

MDLC pembuatan video profil company dapat dikerjakan secara terstruktur mulai dari 

pembuatan konsep video yang akan dibuat, design perancangan storyboard, 

pengumpulan footage video, editing video, pengujian video apakah sudah layak 

dipublikasikan dengan cara menyebarkan kuisioner kepada masyarakat dan 

mempublikasikan video profil company dengan di upload di chanell youtube resmi 

wisata Grand Puri Waterpark. 

Dari hasil penelitian maka di hasilkan sebuah video profil company pada wisata 

grand puri waterpark. Video tersebut di tujukan agar masyarakat mudah mengetahui 

fasilitas dan wahana yang terdapat pada wisata grand puri waterpark. Dilakukan juga 

uji kuisioner untuk mengetahui apakah masyarakat mudah memahami video profil 

company yang telah di buat. 

Kata Kunci: Company Profil, MDLC(Multimedia Development Life Cycle), Grand Puri 

Waterpark, wisata. 
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ABSTRACT 
The development of the tourism sector in Yogyakarta is currently very fast and once, 

as time goes by, tourism in Yogyakarta is increasing. With very fast technological advances, 

media information can be obtained easily and easily found on social media. Today's video-

based media makes it very easy to convey information to the public and has its own charm. 

Currently in Yogyakarta, there are many new tourist attractions to attract tourists to visit 

Yogyakarta. Currently, Grand Puri Waterpark tourism requires the creation of a company 

profile video as an attraction for the public to visit. So far, to introduce Grand Puri Waterpark 

tourism, we have only relied on brochures, posts on social media, pictures and short videos. 

 

To overcome the problems that are already known, it was decided to make a company 

profile video on the Grand Puri Waterpark tour so that it can attract tourists to visit, because 

with the company profile video, the public will easily understand more about what facilities 

are available in Grand Puri tourism. Puri Water Park. The company profile video maker uses 

the MDLC method which has 6 stages, namely Concept, Design, Collecting content material, 

Assembly, Testing and Distribution. By using the MDLC method, making a company profile 

video can be done in a structured manner starting from making a video concept to be made, 

designing storyboards, collecting video footage, editing videos, testing whether videos are 

worthy of publication by distributing questionnaires to the public and publishing company 

profile videos with uploaded on the official YouTube channel for Grand Puri Waterpark 

tourism. 

From the results of the study, a company profile video was produced on the Grand 

Puri Waterpark tourism. The video is intended to make it easy for the public to know the 

facilities and rides in the Grand Puri Waterpark. A questionnaire test was also conducted to 

find out whether the public easily understood the company profile videos that had been made. 

 

Keywords: Company Profil, MDLC(Multimedia Development Life Cycle), Grand Puri 

Waterpark, tour. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


