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INTISARI

Promosi merupakan hal yang penting bagi sebuah bisnis untuk
mengenalkan produk yang ditawarkan. Promosi dapat melalui banyak cara baik
yang konvensional maupun yang digital, seperti media sosial. Media sosial saat ini
sudah banyak digunakan oleh mayoritas masyarakat. Dengan adanya media sosial,
segala informasi dapat dengan mudah dicari dan diakses tanpa adanya Batasan
waktu dan wilayah. Media sosial untuk promosi bisnis dapat melalui berbagai
macam platform salah satunya dapat melalui platform Youtube. Youtube dapat
dijadikan media promosi karena kemudahannya untuk diakses oleh siapa saja, tidak
terbatas tempat dan waktu. Melalui platform youtube, dapat dibuat sebuah video
interaktif yang lebih menarik dan representatif bagi masyarakat jika dibandingkan
dengan hanya berupa foto dan video pada platform lain namun terbatas pada sisi
interaktifitasnya. VVideo Interaktif ini akan berisi virtual tour didalam Tilem Beach
Hotel and Resort yang berlokasi di Jepara yang terdapat navigasi untuk menjelajah
Isi dan suasana hotel secara interaktif. Dengan adanya video interaktif berbasis
platform Youtube ini diharapkan dapat memberikan pengalaman secara virtual
berkunjung di Tilem Beach Hotel and Resort yang berlokasi di Jepara yang dapat
dijadikan referensi calon pengunjung

Kata kunci: Video Interaktif, Youtube, Media Promosi, Tilem Beach Hotel and

Resort
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ABSTRACT

Promotion is an important thing for a business to introduce the products it
offers. Promotion can be done through many ways, both conventional and digital,
such as social media. Social media is now widely used by the majority of people.
With social media, all information can be easily searched and accessed without any
time and area restrictions. Social media for business promotion can be through
various platforms, one of which can be through the Youtube platform. Youtube can
be used as a promotional medium because it is easy to access by anyone, not limited
to place and time. Through the Youtube platform, an interactive video can be made
which is more attractive and representative when compared to just photos and
videos on other platforms but is limited to the interactivity side. This interactive
video will contain a tour inside the Tilem Beach Hotel and Resort located in Jepara
which includes navigation to explore the contents and atmosphere of the hotel
interactively. With this interactive video based on the Youtube platform, it is hoped
that it can provide a virtual experience of visiting Tilem Beach Hotel and Resort
located in Jepara which can be used as a reference for potential visitors.

Keyword: Interactive Video, Youtube, Promotional Media, Tilem Beach Hotel and

Resort
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