BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Pada era digitalisasi seperti suat ini teknologi informasi berkembang dengan
sangal pesat, pemilihon medin promosi vang tepat menjadi salah satu terobosan
untuk meningkatkon keungpulan bersaing dan pemosaran umuk mengiklankan
josa maupun barang dari para kompetitor: Upaya peningkatan keunggulan melalui
media pemasaran bisnis h;uéqu,m mempengarihi para calon konsumen
dengan cara penyampaian  yang lebih menarik  dan  mudah  dipaham,
pengemasannys juga dapat berupa teks, audio, E.nhu.m video, Penyampaian
mformas: melalul media berupa video klan sudah cokup sering digunakan
pebisnis untuk memasarkon seperti misalnya pada scbush kedai, karena

pengmulnuuﬁ_dnﬁm menyampaikan informasi sangatlnh komunikatif.

Doa Tbu Coffée merupakin sebunh kedai yang menysjikan berbagai jenis
minuman, kedai ini didirikan oleh Abrobamabdillah, dan bertempat i JL.
Kaliurang KM.9.7 MNo.17a ) Gondangun, Sardonohorje, Sleman. Yogyakaro.
Sudah berdirt sejok September 2019, namun hingga saat ini menurut sang pemilik,
kafe i hanya dikemn] sebatas pertemanan, posting stories, dan foto di Instagram
saja. Sehingga belum dapat menampilkan informasi dengan baik, denpan inid
masih terdapat suwatu permasalaban karena belum adanya medin berupa video yang
bisn memvisualkan jenis minuman serta informasi apa saja tentang kedni Doa [hu

Coffee, seinng berjalannya waktu kedal imi belum memiliki. Sustu media
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penyampaian informusi berupa video iklan, sehingga kurang dikenal aleh

maosyarakal khususnyva di kabupaten Sleman, Y ogyakarta,

Pada umumnya video iklan memiliki berbagai teknik dalam pembuatanmnya,
sehingga pada penelition kali ini peoulis ingin membuatnya dengan menerapkan
teknik live shoot, dimona teknik tersebut dapat lebibh mempresentasikan informasi
di dolsmnyn sehingga calon customer vang melihat iklan video tersebut
dimudahkan penyampaian informasi karens juga dilengkapi dengan narasi tentang
Doa Ibu Coffee di dalam video tersebut yong nantinya akan diimplementasikan ke
dalam video iklan.

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan lafar belakang yang telal dijelaskin miaka sebuah rumusin

masalahnys, yaitn bagaimans membuat video iklan pada Doa Ibe Coffee dengan
teknik live shoot!
1.3 Batasan Masalah

Agar penyusunan penehitian ini tidak keloar dari pokok permasalahan vang
dirumuskan, maka pembahasan yang dibatasi pada Penerapan Teknik Live Shoot

Padn Video Tklan Doa [bu Coffee, sebagai berikut -
1. Penelitian ind dilnkukan di Doa Tbu Coffee.
2, Video klun ini hanya berfokus pada penerapan teknik live shoot.

3 Informasi vang disempaikan pada video iklan hanys mencakup jenis men

minuman pada Doa Ibu Coffee.



4. Video [klan ind hanya akan digunakan olel pemilik Doa Thu Coffee dalam

penyampaian informasi melalui medis sosial Instagram.

Lh

Penerapan video tklan akan melalui tahap pra produksi, produksy, dan

pasca produksi,

. Hasil penerapan video klan dengan menggunakan teknik live shoot ini

akan berdurasi kurang lebih | menit.

T Sofiware yang digunakan untuk membuat video iklan ini adalah Adobe
Premiere prow

& Video fichan ini dikemas menggunakan formal file .mpd dengan kualitas
HD 720p: 1280x720.

1.4 Maksud ﬂﬂt.'!'q] pan Penelitian

Tujunn dari penelitian ini adalah untuk  menghasilkan video iklon dengon

menggunakon tekaik live shoot. Mengembangkan dan menambah pengalaman

tentang penerapan teknik live shoot yang sudoh dipelojori selama perkulishan

serfn sebagai syarat memperoleh gelar sarjans Komputer pada jurusan sistem

informasi di Universstas Amikom Yogyakarta,

1.5 Manfaat Penelitian

Adapun manfant yang diperoleh dari tercapainya tujuan penelition ini, baik bagi

penulis maupun instunsi adalah sebagai berikut -



1.5.1 Munfoat Bagi Penulis
1. Mampu menerapkon ilmu yang telah dipelajar seluma masa perkuliahan
pada bidang mulimedin di Universitas Amikom Yogyokartn, dengan

mengeunakan aplikasi seperti Adobe Premiere pro.

b

Dapat menyusun naskah skripsi sebagai syaral untuk menempub kelulusan
dan menyelesaikan pendidikan pada Strata-1 Jurusan Sistem Inforneisi di

Universitas Amikom Yogyakartn.
1.5.2 Manfaat Bagi Instansi

1. Sebagai salah satu penyampaian media informasi yong baru untuk kedai
Dow [ Coffee.

(]

Do Thu Gufl‘mkml memiliki video Sl untuk miedia penyampaian

informasi vang haik:

3. Untuk muaﬂnnmmhskﬁhn prmasnn':n_[_.'_lﬁu Thu Coffee kepada
konsumen yavg bima mpupen yang b

1.6 Metode Penelitian

161 Metode Pengumpulan Data
Adapun penpumpulan data mengpunakon beberapa metode yang digunakan
adalah sebagai berikut -

1. Observasi

Observasi dilakukan dengan carm melakukan peagamatan terhadap video-

video iklan komersial Baik buatan Indonesis muupun luar negeri untuk referensi



dian untuk memperoleh hasil yang lebih valid pada metode observasi, penulis juga
akan melakukon penpumpulan dota secara lngsung dengan mengunjungi Doa Tbu
Coffee vang beralumat di JL. Kaliwang KM.9,7 No.l7a, Gondangan,

Sardonoharjo, Sleman, Yogyakarta,
r A Wawancara

Metode wawancara merupakan salah sstu cara penulis mengumpulkan
daty, dengan disjukanya pertanyain-pertanysan yang nantinya akan dijawab oleh
Abrohamabdillah sglaky pemilik kedai Doa Iha Coffee, dan jawaban fersebut
dinmbil menjadi data yang kemudian dipertimbangkan untuk  dimasukkan
kedalam sebuah penernpan video iklan,

3 Studi Pustaka

Metode studi pustaka menipakin metode yang digunakan penulis dengan
cars mencari informasi pada buku cetak, buku elekironik (e-book), yang berasal

dari sumber-sumber terpercays untuk dijadikan referensi.

162 Metode Analisis

Metode anatisis yang digunakan penulis adalah metode analisis kebutuban
dan analisis SWOT yang digunakan uniuk mengetahui suniy masalah baik dari
faktor internal maupun eksternal, seria menganolisis kekuatan (strengths),

kelemahan {wenknesses), peluang (opportunities), dan ancuman (threats).



163 Metode Perancangan

Metode perancangan yang digunakan dalam proses pembuistan video iklin
ini adalah tahapan pra produksi, yang didalamnys terdapat beberapa persiapan

seperti ide cerit, rancangan naskah, dan mncangan storyboard.
164  Metode Pengembangan

Metode pengembangan yang akan dilakukan penulis adalah pada tahap
produksi yaitu pengambilan gambir, pengumpulin aset grafis, dan pengumpulan
audio. Selanjuinya Ketika hasilnys  sudsh  sesual dengan  kebutuhan  yang
diharapkan ‘dalom video iklan, kemudian ontuk memperoleh hasil akhir pado
video iklan maka akan masuk ke tahap pasce produksi yaitu editing, compositing.
dan rendering.

165 Metode Implementasi

Metode implementasi yang dilakukan adalah ketika video Klan telah
selesai dibuat kemudian akan diunggah don ditayangkan pada akun media sosial

Instagram (@ doaibucoffes.

Lo Metode Pengujian
Setelah menyelesmkan pembuntan video iklan, selanuinya penulis akan

miclakukan metode pengujian dengan skals likent untuk mengukur sikap,

pendapat, dan persepsi seseorang,



1.7 Sistematika Penulisan

Sistematika penulisan dibuat untuk memual wrainn berdasarkan pokok-
pokok permasalahan dari naskah skripsi yang terdiri dori lima bab, yaitu sebagai

berikur ;
BAB I: PENDAHULUAN

Bab ini merupakan penjelasan lentang penguraion dari latar belakang
masalah, rumusan mosalah, batssan masalah, moksed dan wjpan penelition,
manfast penelitian, metode penclitinn, dan sistematikn penulisan.

BAB II: LANDASAN TEOQRI

Bab ini berisikan tentang penjelasan beberapa teon mendasar vang
dijadikan penulis sebagal bahan fandasan dilam penelitian pada nuskalh skeipsi,
seperti teori yong berhubungan dengan pembuatun video #lan, analisis, elemen-

elemen, dan langkal-langkal dalam pembutan video iklan.
BAB III: ANALISIS DAN PERANCANGAN

Hab ini akan membahas tentang pambaran dori analisis beserta langhkah-
langkah pembuatan dan perancangan yang digunakan untuk proses tahap pra
produksi video iklan, pada tahap pea produksi di dalamnya juga terdapat beberapa
persiapan seperti fancangan e cerma, rancangan noaskah, dan rancangan

storyboard,



BAB IV: IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab dni berisi tenmng  carn mesgimplementasikan  pembuatan  dan
perancangan pada video iklan, serta meliputi tohap produksi vang berisi
pengambilan ganmbar, pengumpulan sset prafis dan audio. kenmdian twhap pasea
produksi yang  berisi editing. compossiting  dan  rendenng.  Juga terdapat
pengimplementasin skala lﬂum urq;ni metode pengujian dan media placement

untuk. pengunggahan video iklan.
BAB V: PENUTLP

Bab imi berisi tentang kesimpulan dari hasil penclitian  yang telah
dilakukan, terdapat jugs saran-saran yang perlu disampoikan berkaitan dengan
naskih skripsiini.

DAFTAR PUSTAKA

Berisi tentang sumber-sumber referensi yang diambil oleh penulis untuk

dijadikannya teorr, dan penunjang untuk menyelesaikon naskah skripsi.
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