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INTISARI 
 

Doa Ibu Coffee adalah salah satu kedai kopi dengan citarasa serta tempat yang 
menarik untuk dikunjungi oleh para pelanggannya, saat didirikannya kedai 
tersebut, Doa Ibu Coffee hanya melakukan promosi dari mulut ke mulut atau foto 
di media sosial instagram. 

Semua media yang digunakan untuk menyampaikan informasi pada kedai Doa Ibu 
Coffee ini belum menggunakan media berbentuk seperti video iklan, hal tersebut 
dikarenakan minimnya biaya promosi yang dimiliki oleh pemilik kedai. 

Video iklan pada umumnya juga terdapat berbagai macam teknik dalam 
pembuatannya, dan penulis pada penelitian saat ini memilih membuat video iklan 
dengan teknik live shoot. Teknik tersebut adalah pengambilan gambar secara 
langsung dan menampilkan tentang bagaimana cara kedai Doa Ibu Coffee meracik 
sebuah minuman kopi secara lebih menarik sehingga dapat meningkatkan 
pemasaran kedai Doa Ibu Coffee kepada calon pelanggan. 

Kata Kunci : Doa Ibu Coffee, Video Iklan, live shoot, media 
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ABSTRACT 
 

Doa Ibu Coffee is a coffee shop with an interesting taste and place for its 
customers to visit, when the coffee shop was established, Doa Ibu Coffee only 
promoted word of mouth or photos on social media Instagram. 

All the media used to convey information at the Doa Ibu Coffee shop have not 
used media such as video advertisements, this is due to the lack of promotional 
costs owned by the shop owners. 

In general, there are various techniques for making video advertisements, and the 
authors in this current study choose to make video advertisements with the live 
shoot technique. The shooting technique is a direct image and shows how the Doa 
Ibu Coffee shop makes a more attractive coffee drink so that it can increase the 
marketing of the Doa Ibu Coffee shop to potential customers. 

Keywords: Coffee Mother's Prayer, Advertising Video, live shoot, media 
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