BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Informasi memiliki peran penting dalam kehidupan masvarakat yang
berguna untuk mengetahui perkembangan suatu hal tertentu. Melihat kronologi
mengenai metode penyampaian dan penerimaan informasi, bahwa saat ini metode
informasi telah mengalami kemajuan dan cara konvensional yaitu melalui moulut
ke, mulut sampai pada era globalisasi vang memanfaatkan teknologi
Perkembangan teknologi pada era global i berkembang cukup pesat. Peran
teknologi pun herpmg:md:l pada M-kummﬁhﬂ. bisnis, perindustrian, dan
pendidikan, yang membuat penyebaran informasi menjadi lebih praktis efektif,
dan efisien }Img membuat pemz.mhﬂan besar hingga menengah lebih memilih
teknologi dibandingkan dengan tenaga kerja manosia.

Melalui' Geogle kita mendapat berbagai informasi hingga  berita
terkini. Dalam penyebaran informasi tidak hanya video ril namun juga berupa video
amimasi. Dalam: video snimast ads juga yang diebut dengan Motion
Graphic.animasi jenis ini memiliki beberapa tahapan produks: . dan Motion graphic
sendiri adalah gabungan dari 2 kata yaitu motion yang berarti gerak dan graphic
vang berarti grafis atau bias kita sebut dengan grafis yang bergerak. Dengan
semakin majunyva perkembangan jaman; berkembing pula cara. konsep, 1de dan
cara penyampaianyaMulai penyebaran dani nwulut ke mulut vang areanya tidak
cukup luns dan media digital seperti iklan yang memiliki jangkauan vang lebih luas
dan lebih menank dalam menyampaikan media promosi.

Video iklan mengounakan teknik metion graphic dan fve shoor diharepkan
dapat menjadi sebuah solusi sebagal media promosi. Selain lebih baik, video iklan
diharap bisa mendapatkan hasil akhir vang lebih efektif pada saat mempromosikan
usaha karena mudah dijangkau oleh masyarakat dan jupa dapat mempermudah
masyarakat untuk mengerti tentang apa yang perusahaan tawarkan. Video yang



dibuat menggunakan teknik motion graphic, selan cukup fleksibel, alasan lainnva
adalah karena teknik tersebut dapat disajikan dengan beragam gaya, namun dengan
desam mimimalis agar diingat oleh masyarakat.

Usaha mikro, kecil dan menengah atau biasa disingkat UMEM adalah unit
usaha produk yang berdin sendiri, yang dilakukan orang-perorangan atau badan
usahn disemua sektor ekonomi. Secara garis besar penentuan usaha mikro kecil
dan menegah ditentukan dengan nilai aset (tidak termasuk tanah dan bangunan),
Seinng berjalannya wakiu banyak UMEKM vang berdiri di kota Yogyakrta salah
satunya Nable Coeffeshop & Supply. Noble Coffeshap & Supply adolah sebuah
Coffeshop kekinian yang menjual berhd@m jems coffee dan nor-coffee dengan
konsep eoweorking spacefierdini dery s oo dan outdoor. Berdint sejak
2020 di YogyakartaliWo# caifeeshey '--.' dsebuah media promosi yang
lebih baik_fienarik di i Selam:
mengeunakan pas i pal mslngrm Mamum b ‘memiliki media promosi
dalam bentuliw iotion graphic dipadukan deramm il
menggunakan ; iuuy;pﬁ'p_ﬁntmengilus 131k inf masi yang tidok
dopat  dissmpaikan Sebelumnya, schingga dapat | membenikan  kemudahan
penyampaiaf) i i yangdibu‘ihnduﬁ dipadu #- live shoot agar bisa

melakukan promosi

Karena dengan

menggambarki, sussana tempat, pelavanan, varian n dan minuman dari

tempat tersebtl Pramosi sendil imerupakan Sebitoh “tsaho untuk memben
ks

informasi. bujuks ? gara komuntknst, Maks dan ity Noble membutuhkan

media promosi vang lebih mensnk lari pada promosi sebelumnya

untuk meningkatkan media promosi yang lebih baik.

Berdasarkan latar belakang diatas .penulis mengambil skripsi vang
berjudul “FPembuatan Video Profile Noble Coffeeshop Dengan Teknik Motion
Graphic Dan Live Shoof Sebagal Media Promosl®. Diharapkan dengan adanya
sebuah media promosi menggunakan video motion graphic & live shoot menjadi
lebih menarik dan dapat memperluas pemasaran Noble Coffeeshap.

ba



12 Rumusan Masalah
Dari latar belakang masalah yang teloh dijelaskan diatas, maka dapat
disimpulakan rumusan masalahnya adalah Bagaimana pembuatan video

company profile menggunakan teknik motion graphic sebagai media
promosi di Neble Coffecshap?

1.3 Batasan Masalah
Pada pembuatan penelitian ini ads bebearapa batasan vang diambil oleh
penulis adalah sebagai berkut:
|. Menampilkan Video Company Profile berupa produk yang dijual Neffe

L4

ian ini adalah sebagai berikut;

I. Tujuan penelitian ini adalah untuk menghasilkan video company
profile dengan teknik motion graphic sebagai media promost di
Noble Coffeeshop.

2. Menghasilkan video yang dopat diterima oleh semua kalangan
masyarakat.

3. Membuat media promosi berupa video yvang diharapkan dapat
memvisualisasikan produk dan layanan di Notle Coffeesfiop.



1.5 Manfaat Fenelitian
Adapun manfaat yang diharapkan oleh penulis adalah sebagai berikut:
. Bam penulis, yaitu untuk meningkatkan kreativitas dafom hasil karya video
metion graphic dan dapat meningkatkat kemampuan dalam analisis pemasaran.
2. Sebagai alternative baru media promosi untuk memberikan informasi mengenai
Noble Coffeeshon.

Lo Metode Penelitian
Peneliti menjabarkan cara-cara memperoleh datz-data yang digunakan untuk kebutuhan
penelitian,

Lo Metode Pengump
1. Metode W

Lol Metode Produksl

1. Pra-Produksi Proses pra-produksi dilakukan dengan pengumpulan data dari beberapa
sumber seperti buk, jumal, internet, dan narasumber. Dalam proses pra-produksi juga
dilakukan penvusunan konsep.

2. Produksi Proses produksi dilakukan dengan cara mengimplementasikan konsep yang
telah disusun dalam proses pra-produksi.

3. Pascaproduksi Proses pascaproduksi dilakukan dengsn mengevaluasi dan merevisi
hasil dan proses produksi, setelah itu produk siap untuk dipublikasikan,



Slstematika Fenullsan

Untuk memudahkan penyelesaian dari penelitian ini. Maka penulis menyusun
sistematika penulisan sebagai berikut:

BAB I PENDAHULUAN

Pada bab ini berisi latar belakang, rumusan masalah, batasan masalah, maksud dan
tujuan penelitisn, manfast penelitian. metode penelitian.

BAB Il LANDASAN TEORI

Pada bab ini menjelaskan teon-teor dan tinjavan pustaka dalam merancang data serta
proses produksi,

BAB Il METODE PENELITLAN

Pada bab ini menjelaskan te Y dari penelitian, perangkat yang
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