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INTISARI 

Media Promosi adalah hal penting yang dibutuhkan oleh perusahaan untuk 

meningkatkan penjualan produk serta meningkatkan kualitas produk yang sudah digunakan 

oleh publik. Dalam hal ini pembuatan media iklan dalam bentuk video sangat dibutuhkan oleh 

Bolivar Coffee, untuk meningkatkan efisiensi produk di pasar dan tidak membuang waktu, 

biaya, tenaga dan memfasilitasi konsumen untuk dapat mengetahui manfaat produk agar 

menarik minat pengunjung. 

 Teknik yang digunakan untuk pembuatan video ini adalah pengambilan video langsung 

dengan objek bergerak untuk memperjelas bagaimana produk ini dapat digunakan dan hasil 

yang memuaskan setelah produk digunakan. Perangkat lunak yang digunakan adalah Adobe 

Premiere Pro. Tujuan penelitian ini bagaimana membuat video iklan menggunakan teknik live 

shoot sebagai media promosi yang berguna untuk membantu kesulitan dalam pengembangan 

media promosi penjualan dan menarik minat pengunjung di bolivar coffee. 

         Dengan konsep ini maka dibuatlah studi berjudul “ Pembuatan Video Iklan Pada  

Bolivar Coffee Menggunakan Teknik Live Shoot Sebagai Media Promosi “ 

Kata Kunci : Video Iklan, Promosi, Live Shoot, 
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ABSTRACT 

Media Promotion is an important thing needed by companies to increase product sales 

and improve the quality of products that are already used by the public. In this case, making 

advertising media in the form of videos is needed by Bolivar Coffee, to increase product 

efficiency in the market and not waste time, money, effort and facilitate consumers to be able 

to find out the benefits of products in order to attract visitors. 

 The technique used for making this video is shooting live video with moving objects to 

explain how this product can be used and the satisfactory results after the product is used. The 

software used is Adobe Premiere Pro. The purpose of this study is how to make video 

advertisements using a live shoot techniques as promotional media that are useful for helping 

difficulties in developing sales promotion media and attracting visitor interest at Bolivar 

Coffee. 

With this concept, a study entitled "Making Video Ads on Bolivar Coffee Using Live 

Shoot Techniques as Promotional Media" was created. 

Keywords: Video Advertisment, Promotion, Live Shoot 

 

  


