BAB I

FENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Penelltlan

Kebutuhan akan iklan dan promosi kini semakin meningkat dengan semakin banyaknya
media untuk menyalurkannya salah satunya adalah Video Kampanye™Video Promosi isinya
tidak selalu harus tentang penjualan produk, bisa juga opini atau saran vang ingin dibagikan
dengan lebih luas. Salah sotunya isi pikiran, kali ini penulis akan merancang sebuah Video
Kampanye bertema Industri Kreatif yang berisikan tentang isi pikiran dan saran yang ingin
disampaikon olehklien seorang aktor vang eukup lama malang-melintang di industri perfileman
indonesia yaitu Fedi Nuﬁlj’ﬁ.\ﬁ ingin berbagi opininya kepada para calon hadirin.

Industri kreatif di Indonesia semakin berkembang setiap tahunnva Berdasarkan data
dari laporan OPUS Ekonomi Kreatif 2020, subsektor cl:rn.f berkontribusi sebesar Rpl.211
triliun kepada Produk Domestik Bruto {PDB) nasional. Angka tersebut memipakan peningkatan
dari tahun 2019 yang berkontribusi sehesar Rpl.103 triliun. Dan data tersebut menunjukkan
bahwa perkembangan industri kreatif di Indonesia telah meningkat pesat dan semakin dapat
bersaing dan berinovasi dengan negara lain, Angka tersebut juga menunjukkan bahwa semakin
banyak penggistnya untuk itu diperlukan sebuah B-ﬂm]lﬁigll. tentang industri kreatif yang
ditujukan kepada calon penggiat maupun pemula di industri kreatif agar tidsk salah mengambil
keputusan [1].

Kampanye adalah penlaku komunikasi yang terorganisiv yang ditwjukan kepada
khalayak tertentu dan dalam jangka waktu tertentu untuk mencapai tujuan tertentu [2].

Mation Graphic merupakan gabungan dan potongan-potongan gambar yang berbasis
media visnal yang menggsbungkan bahasa film dengan desain graphic. Motion graphic dapat
dicapal dengan memasukkan sejumlah elemen yang berbeda seperti dua diemnsi atau tiga
dimensi, animasi, video, film, tipografi. ilustrasi, fotografi, dan musik. Motion graphic adalah
salah satu kategon dalam animasi vang membuat apimasi dengan banyak unsur desain dalem
tiap komponennya [3].



Pada Penelitian ini penulis membuat sebuah Video Kampanye yang bensikan tentang
opini yang ingin dibagikan oleh klien dengan dibalut menggunakan teknik motion graphic
dengan harapan dapat membantu penvampaian agar dapat lebih mudah dipahami oleh calon
hadirin. Dengan harapan para calon hadirin nanti dapat mencapai kesimpulan dari opini yang
disampaikan oleh narasumber nantinya.

Dari konsep diatas penulis mengounakan metode Motion Graphie, dikarenakan Motion
Graphic dapat menjadi sarang penyampaian vang ekspresif dan lebih mudah dipabami karena
memiliki visualisasi yang cukup menarik.

Dari vraian fotor belakang lersebui maka penulis memilih teknik ini dalam
memvisualisasikan opini narasumber kedalom sebuoh video kampanye “How to Become

] Photoshop 2020, Adobe After
Effects 2022, Adobe Me icoder 2022, Paint Feal SAL dan Animate

2 Video ini hanya membahas tentang bagarmana menjadi senimon di industr kreatif dan
keresahan seniman industn kreatif di era modern.

X Video ini sebatas medin edukasi untuk para seniman ataupun calon seniman di industri
kreatif.

4 Video ini menjadi media penyampaian opini yang ingin dibagikan oleh
klien/narasumber.
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Tujuan Penelitian

Terciptanya sebuah video kampanye vang dapat menjadi media pencapaian untuk opini yang
menarik dan mudah dipahami oleh hadirm.

L5

L&

Lo.1

Manfaat Penelitian
Manfaat yang diharapkan dan pembuatan video ini adalah :

. Bagi Penulis :

Manfawt bagi penulis sdalah dapat menerapkan ilmu pengetahuan yang
diperoleh selama kuliah dalam masalah vang ditemui dilapangan khususnya dalam
pengimplementasian motion graphic dan animasi 2D dalam video edukasi.

Fengumpulan Data

Metode yang digunakan dalam merancang dan menyusun Tugas Akhir adalah :

Metode Observasi

Metode pengumpulan data dengan cara melakukan pengamatan terhadap Video Motion
Graphic yang mempunyai cin dan karaktenstik yang serupa.

Metode Kepustakaan
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Metode dari hasil mengumpulkan data-data buku mengenai teknik frame by frame
dalam pembuatan animasi 2D yang berkaitan dengan permasalahan yang akan dibahas,

Wawancara

Metode pengumpulan data melaln tanya jawab secara langsung dengan pihak seniman
industri kreatif sebagai narasumber,

Metode Literatur

Pengambilan data dengan menggunakan literatur vang bisa dipakai, seperti
memanfaatkan fasilitas internet, yaitu dengan mengunjungi situs-situs web yang

ian dan Sistematika

eori tentang pengertian
isa kebutuhan system

Dalam bab ini menjelaskan mengenal gambaran umum, analisa kebutuhan
system dan proses pra-produksi dalam implementasi Motion Graphic kedalam Video
Kampanye.

BAB IV : IMFLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Pada bab imi menjelaskan mengenar hasil dan proses pembuatan video
kampanye dengan pengimplementasian teknik Motion Graphic . Dari proses produksi
(konsep karekter, animasi, dan background), pasca produksi (compositing, editing,
rendering ). dan tahap pembahasan (mengenai kebutuhan fungsional dan storytelling).
BAB YV : PENUTLF
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Pada bab ini merupakan penutup dari penyusunan penelitian vang didalamnya
terdapat kesimpulan dan saran.
DAFTAR PUSTAKA

LAMPIRAN
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