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INTISARI 

 
 

Coffee Shop Teras Putih adalah salah satu perusahaan yang bergerak 

dibidang kuliner khususnya minuman kopi. Tujuan dari rancangan media 

promosi ini adalah untuk mengenalkan kepada masyarakat bahwa Teras Putih 

tersebut memilik rasa ciri khas tersendiri salah satunya adalah kopi Sienna 

(perpaduan antara kopi, buah kawista serta menggunakan rempah kayu manis 

atau cinnamon). yang belum ada di coffee shop Jogja adalah buah kawista. 

buah kawista termasuk dalam kategori jeruk, dan sampai sekarang di coffee 

shop jogja ini belum ada yang menggunakan buah kawista. Teras Putih disini 

bisa dikatakan yang pertama kali mengolah buah kawista menjadi minuman 

kopi atau mocktail. Dalam perancangan ini media yang digunakan ialah video 

promosi untuk menunjukan sedikit cuplikan dari coffee shop Teras Putih. ini 

karena video meiliki karakteristik khusus, yaitu kombinasi gambar, suara, dan 

gerak. Karena sifat visual dan kombinasi warna, suara dan gerakan, media 

video terlihat jelas dan nyata. Dari hasil yang akan dirancang oleh peneliti 

maka peneliti berharap agar dapatnya masyarakat Yogyakarta mengetahui dan 

aware terhadap coffee shop Teras Putih, sehingga penjualan produk mulai 

meningkat dan daftar pengunjung semakin banyak. 

 
 

Kata kunci: Coffee, Shop, Teras Putih, Promosi, Khas 
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ABSTRACT 

 
 

Teras Putih Coffee Shop is one of the companies engaged in the culinary 

field, especially coffee drinks. The purpose of this promotional media design is to 

introduce to the public that Teras Putih has its own distinctive taste, one of which 

is Sienna coffee (a blend of coffee, kawista fruit and the use of cinnamon or 

cinnamon spices). What is not available in the Jogja coffee shop is the kawista 

fruit. Kawista fruit is included in the citrus category, and until now in this Jogja 

coffee shop no one has used kawista fruit. Teras Putih here can be said to be the 

first to process kawista fruit into coffee drinks or mocktails. In this design the 

media used is a promotional video to show a little snippet from the Teras Putih 

coffee shop. This is because video has special characteristics, namely a 

combination of image, sound, and motion. Due to the visual nature and the 

combination of color, sound and motion, video media looks clear and real. From 

the results that will be designed by researchers, the researchers hope that the 

people of Yogyakarta know and are aware of the Teras Putih coffee shop, so that 

product sales begin to increase and the list of visitors increases. 
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