BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Perkembangan teknologi dan informasi sast ini sangat mempengarubi
pemasaran bisnis. Salah satu bentuk pemasaan vang sedang populer saal i adalah
periklanan digital. Iklan digital memiliki beberapa keunggulan. seperti kemampuan
menjanghau target pasar yang. lebih Euﬂ, m wakiu dan biava, sertn
kemampuan, mﬂkmﬁhwmnm ‘menarik dan interaktif,

Arei Store Solo merupakan toko fushion yang berlokasi di kota Solo, Jawa
'I'-engl&-ﬂtm uuﬁ]mﬁm&ﬂnmﬂh menggunakan mpﬂmm konvensional
I@Hﬁgﬂﬂdukubanal media periklanan. Hal ini diras kurang
lﬂﬁp&k‘hﬁ larget market vang ingin mengetnhui mfm -thﬂ*_ﬁrm Store
Sola,

Arei Store Solo sebaiknya mempertimbangkan penpgunsan ssrana
pnn!dmﬂiglhl untuk menmgkatkan efektivitas periklanan. Oleh karena itu,
pﬂn_xl]s;— ik i untuk melakukan penelitian dengan-judul * Pemlﬂng‘an dan
Pembuatan Ii]nn Arei Store Solo Jowa Tengah”.

¥ Penelitian ini berfokus pada perancangan d:mp:mﬁm ikhhiﬁgilal Arei
Store Solo. qu&ﬁnm;{ﬁllm menjangkai target pasar di era digital.
Pmuﬁimmh:furminﬂhlm studi pustaka, wawancera dengan kepala
toko rﬁmmmmm Arei Store Solo.

Semoga hasil penelition ini dapm hEnﬂlﬂﬁ.l‘.l &h‘ru:mbenkﬂn kontribusi
bagi Arei Store Solo uniuk meningkatkan e
target pasar yang lebih luas. Eeium itu, pemhtmn ini juga dapat menjadi referensi

bagi toko fashion lain yang ingin mengembangkan promosi dengan menggunakan
sarana iklan digital.
12 Rumusan Masalah
Berdasarkan uraian yang telah di kemukakan pada latar belakang di atas
maka rumusan masalah pada penelitian ini adalah “Bagaimana cam merancang dan
membuat video iklan vang menarik sebagai media promosi vang informatif pada
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Arei Store Solo?”,

13 Batasan Masalah

Agar pembahasan pada bab selanjuitnya tidak menyimpang dan bisa
memberikan arah vang jelas bagi penulis dalam meneliti permasafshan, maka
penulis menentukan batasan-batasan masalah sebagai berikut:

. Iklan ini hanya menampilkan produkdar merek Arei.

Media promosi vides iklan ini hinya di posting di Instagram Arei Store Solo

3. Video ikluail mengunalei Tekeik Live Shoor video:

4. Softyare editing menggunakan Adobe Premier Pro CC 2021

5. Video iklon akan berdurasi | menit.

6. Pembuatan video ini melibatkan beberapa tuhap yaitu meliputi twhap Pra
h'uhkﬂ, Produksi. dan Pasca Produksi.

e

14 Tujuan Penelltian
Adapun maksud dan tujuan penelitian yang akan dicapai dalam penelitian
ini, yaitu sebagai berikut
A Seb@mnt untuk memperoleh gelar sarjana komputer pada Fakulias Ilmu
ﬁanq:mtm' Sistem informasi Universitas Amikom fm
. Membust agor video iklan i dapat n'mmnks]mlhnpm foro atpu gambar
mmmmgmg selama ini telah dipasarkan di Whatsapp
maupun Instagram,

3, Mmmmmmpmdﬁhﬂ di media promosi
elektronik untuk internet seperti Instagr shook, Whatsapp dan Youtube

1.5 Manfaat Penelitian
Adapun manfaal perancangan dan pembuatan iklan ini bagi beberapa
katangan, Manfzal tersebul adalah sebagai berikut:

. Manfast bagi (mahasiswa) perancang don pembuat adalah menambah
pengetahman akan pengelolaan iklan social media dan sebagai perangsang
kregtifitas dan inovasi dalam beriklan.

2, Bagi Institusi Sebagai tambahan literatur dan acuan riset mengenai iklan social
media Instagram sertn referensi iklan,



3, Manfaat Bagi Perusahaan yaitu meningkatkan frand awareness dan #rand
image yang nantinya berpengaruh pada penjualan produk.
L6 Sistematika Penulisan
Sistem penulizan yang digunakan akan memuat urian secarn gans besar
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Bab ini merupakan bagian akhir dari penulisan hasil penelitian yang berisi
kesimpulan dan saran.
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