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INTISARI 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk meningkatkan penjualan Arei Store dengan merancang 

dan membuat iklan yang efektif dan menarik perhatian. Penulis menggunakan metode deskriptif 

kualitatif dan pendekatan studi kasus dalam penelitian ini. Situasi pasar dianalisis untuk menentukan 

kelompok sasaran dan merancang konsep periklanan yang sesuai untuk Arei Store. Selain itu, iklan 

tersebut diuji dengan survey untuk mengukur efektivitasnya dalam meningkatkan minat dan keinginan 

konsumen untuk membeli produk Arei Store. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa langkah promosi yang direncanakan berhasil 

meningkatkan minat dan keinginan konsumen untuk membeli produk Arei Store. Iklan tersebut berhasil 

menarik perhatian kelompok sasaran dan memberikan informasi yang cukup mengenai produk yang 

dijual di Arei Store. Selain itu, promosi tersebut berhasil membangun brand image Arei Store sebagai 

toko fashion yang modern dan stylish. 

Studi ini menunjukkan bahwa merancang dan membuat iklan yang tepat dapat membantu 

meningkatkan penjualan perusahaan. Sedangkan untuk Arei Store, iklan yang dibuat dengan baik dapat 

meningkatkan minat dan keinginan konsumen untuk membeli produk Arei Store, sehingga berpotensi 

meningkatkan pendapatan dan keuntungan bisnis. Penulis merekomendasikan perusahaan untuk 

menggunakan periklanan sebagai strategi pemasaran yang efektif dan menarik perhatian.  

Kata kunci: Arei, Penjualan, Iklan Video, Produk, Kota Solo, Konsumen. 
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ABSTRACT 

The purpose of this research is to increase Arei Store sales by designing and creating effective 

and attention-grabbing advertisements. The author uses a qualitative descriptive method and a case 

study approach in this study. The market situation is analyzed to determine the target group and design 

a suitable advertising concept for Arei Store. In addition, the advertisement was tested with a survey to 

measure its effectiveness in increasing consumer interest and desire to buy Arei Store products. 

The results of the study show that the planned promotional steps have succeeded in increasing 

consumer interest and desire to buy Arei Store products. The advertisement succeeded in attracting the 

attention of the target group and providing sufficient information about the products sold at the Arei 

Store. In addition, the promotion succeeded in building Arei Store's brand image as a modern and 

stylish fashion store. 

This study shows that designing and creating the right advertisements can help increase a 

company's sales. As for Arei Store, well-crafted advertisements can increase consumer interest and 

desire to buy Arei Store products, thereby potentially increasing revenue and business profits. The 

author recommends companies to use advertising as an effective and attention-grabbing marketing 

strategy. 

 

Keyword: Arei, Sales, Advertising Video, Products, Solo City, Consumer. 


