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Live forever. 
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INTISARI 
 

Sovin Leather Bag merupakan sebuah toko tas dan aksesoris buatan tangan yang 

terletak di Jl. Ringin Raya No. 13, daerah Condongcatur, Depok, Kabupaten 

Sleman, Yogyakarta didirikan pada tahun 2014. Dalam mengembangkan 

bisnisnya, Sovin Leather Bag melakukan promosi yang dilakukan dengan cara 

membagikan foto di sosial media.  

Di era sekarang, kebutuhan informasi yang cepat, tepat dan akurat menjadi sangat 

penting untuk berbagai aspek kehidupan. Ini dibuktikan dengan media promosi 

dan informasi yang besar-besaran meningkat dengan sangat cepat mengikuti arus 

perkembangan teknologi. Periklanan yang berbasis audio-visual adalah salah satu 

opsi untuk memberikan atau membawa informasi dengan cepat dan sekarang 

diminati oleh banyak orang. 
 
Maka dari itu, penulis berusaha untuk mengangkat isu tersebut untuk 

menjadikannya sebagai topik masalah dari penelitian ini yang berjudul 

“Perancangan dan Pembuatan Video Iklan “Sovin Leather Bag” Yogyakarta 

dengan Live Shoot dan Motion Graphic”. Diharapkan untuk video iklan ini 

berguna untuk meningkatkan penjualan pada Sovin Leather Bag. 

 
Kata Kunci: Sovin Leather Bag, Video Iklan, Iklan, Promosi 
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ABSTRACT 
 

 

Sovin Leather Bag is shop selling hand made bags and accesories which located 

at Jl. Ringin Raya No. 13, Condongcatur, Sleman, Yogyakarta and established in 

2014. In developing its business, Sovin Leather Bag is promoting its product 

photos through social media. 

In this era, the needs of fast and credible information is being so important for 

many aspect of life. This is proven with big media and information promotion that 

is fast developing following the flow of technologies developtment. Advertising 

that based on audio-visual is one of the option to give and share information in a 

second and now it’s on demand.  
 
Therefore, writer is trying to bring that isue to make it as problem topic of this 

research titled “DESIGN AND MAKING COMMERCIAL VIDEO AT "SOVIN 

LEATHER BAG" YOGYAKARTA WITH LIVE SHOOT AND MOTION 

GRAPHIC”. This commercial video is expected to be usefull to increase the 

sellingof Sovin Leather Bag. 
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