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dar] audio dan

odo tersebut, mulai
dari pegunungan, air terjun, faut dun didalamnya. Pulau NTT yang
masyarakat sekitar dalam menjaga dengan baik.

Keindahan alam yang terlihat itu diharapkan mampu  mampu
mempresentasikan produknyn yang mempunyai fagline healthy inside fresh
outside yang artinya jika meminum minuman bervitamin seperti YOU C 1000
akan memberikan vitamin lebih untuk tubuh supaya sehat dan dalam



terpancar segar dari fuar.

Kemudian terdapat tanda lain untuk mendukung isi pesan vaitu
pemilihan warna baju yang mencolok yang merupakan eiri khas dari varian
rasa orange dari YOU C 1000 yang dipakai oleh tafem dalam iklan yaitu Miss

penghasitan pemerintah dan masyarakat setempat korena adanya wisatawan
yang berkunjung untuk menikmatin keindahan kearifan lokal pulau NTT.



1.2 Saran
Pada bagian akhir dari penelitian, peneliti memberikan saran terhadap
subjek penelitian. Adapun saran dar peneliti adalah sebagai benkut

a. Bidang Praktis
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membangkitkan hasrat khalayak untuk membeli dan menggunakan produk.
b. Bidang Akademis
Untuk penelitian selanjutnya. dapat dikembangkan lebih lanjut

mengenai representasi pada iklan Yowtube yang semakin berkembang



dengan pesat di era globalisasi seperti sekarang ini yang membuat akses
khalayak semakin tidak terbatas. Penelitian ini diharapkan juga dapat

-yang sama terkait representasi iklan analisis semiotika sehingga makin
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