(hitps:/'www.liputan.com).
Dari data di atas Pariwisata di NTT dapat dikatakan telah menjadi salah

Pariwisata di NTT dengan kearifan lokal didalamnya hidup dan berkembang

dalam ruang dan waktu, dengan perkembangan zaman kearifon lokal



masyarakat yang sebelumnya menjodi ruh kehidupan yang alamiah, sekarang
terus dijejali oleh peradaban teknologi vang terus berkembang sampai saat
ini. Yang pada akhimya mau tidak mau permerintuh harus melakukan
pembangunan agar NTT dapat terus berkembang dengan teknologi yang ada,

kemunculan foto tersebut pada skhimya memunculkan mger #avekomodo

yang  kemudian menjadi tremding  topic di Twitter.
(https://twitter.com/hashtag/savekomodo).

Awalnya tidak banyak yang mengetahui ide proyek tersebut. Walaupun
demikian, rencana ini bukan hal baru di era pemerintahan Joko Widodo.



Rencana proyek tersebut sudah berlangsung sejak lama. Pembangunan ini
dimulai setelsh izin Lingkungan Hidup terhadap kegiatan Penatazn Kawasan

Pulau Rinca di Dess Pasir Panjang, Kecamatan Komodo Kabupaten

Manggarai Barat terbit pada 4 September 2020.

Adapun penetapan peraturan tersebut bertwjuan untuk melindung
satwa komodo atau varanus komodoensis, hewan endemik yang hanya bisa

ditemukan di NTT. Pemerintah mengklaim, proyek yang akan dikerjakon di



Pulau Komodo tersebut tetap memprioritaskan aspek ekologi berkelanjutan
bagi spesies komodo dan aspek sosial bagi penduduk sekitar. "Tujuan wiama
kansep ini adabah mempromasikan kesefahteraan chonomi masyarakat vang
timggal di sekitar kawasan dengan mengembangkan potensi vang oda dengan
cara yung berkelanfutan”, dikutip dari Menteri PUPR. Basuki Hadimuljono
{ ttps://nasional kompas.com)
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mempresentasi sebuah iklan yang menampilkan kearifan lokal berlatar
belakang di Pulau Komodo: Dalam iklan YOU C 1000 yang dibintangi oleh
Demi-Leigh Nel-Peters, Miss Universe 2017 dengan mengambil tema
keindahan alam yakni melalui pembingkaian pesan mengenai manfaat YOU
C 1000 dengan memperiihatkan kearifan lokal pulau di NTT.



Kearifan yang dimaksud adalah peran masyarakat dan pemerintah
dalam menajaga dan melestarikan sumber lokal yang dimiliki. Dengan selalu
mengembangkan dan mengelola potensi sumber daya alam, sumber daya
hayati, sumber daya manusia dan sumber daya budaya untuk kelestarian
setempat atau yang berkunjung sehagai wisatawan: Pulau yang indah dan

sumber lokal tersebut, supays dapat dindkm

memesona denoan koko

i dar Tuhan Yang

: ::Far:fc.lﬁﬂtpﬂiwm.mm:&hn cen
YOL Clmummlhnmﬂfmlum
i Barat, Nusa Tenggara Timur (N
1:. lebih dalam lagi mengenai R

Istad Mosat Tosmny _' ur~ Demi-Liigh Nei-Peters ). Adagun penggunaan
dalam menemukan tand tasikan kearifan lokal.
Dengan demikian penelitian ini diharapkan dapat memberi penjelasan
mengenai keefektifan iklan YOU C 1000 dalam memperkenalkan kearifan

lokal pulau NTT.



1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang di atas peneliti merumuskan permasalahan

dalam Iklan YOU C1000 sebagai berikut:
I. Bagaimana bentuk Representasi Kearifan Lokal yaang digambarkan

dalam iklan You C1000 Versi Jsland Nusa Tenggara Timur - Demi-

2. Manfaat Teoritis
Penelitian ini diharapkan dapat memberikan pengetahuan khususnya
sebagai informasi tentang pentingnva menghargai keanfan lokal pulau NTT
berdasarkan perspektif ilmu advertising. Sehingga memberikan khazanah



pegiat dunia advertising.
b. Manfaat Praktis

1. Pegiat Advertising

Dapat menjadi bahan evaluasi dan masukan bagi sinematorgafer

Dalam proses penyelesaian penelitian ini, penelii mencari referensi
mengenai penelitiaan serupa dengan batas penelitian 10 tahun terakhir,
supayn referensi yang didapat relevan dengan penelitian ini. Berikut tinjauan
pustaka yang dipakai sebagai acuan peneliti :



Tabel |. | Tinjawan Pustaka

No

Fenelltl

Judal

Ferbedaan

Fersamaan

MNur Lailatul

Makna Pesan Hidup

Perbedsannya objek

FETSCIJ'III!E!'II'I}':J. 2ama —

lklan Kuku Bima
Energi Versi Flores.

Musa Tenggara

Ades sedangkan
peneliti membahas

Tklan YOU C1000.

Maghfiroh Sehat Dalam lklan | penelitian tersebut sama menggunakan
(2020 (Juaker Cats Versi adalah Makna Pesan | metode analisis
Hamish Paud Hidup Sehat Dalam | semiotika model
{Analisis Semiotika | Tklan Quaker Oats Charles Sanders
Muodel Charles Versi Hamish Dapd | Pairce.
Sunders sedangkain objek
Peirce)Maghfiroh et | penelitian wir sdakah
al., 2020 iklan You C1000
Versi Island Nusa
Tenggara Timmies
Diemi-Leigh Nel-
Peters,

2. | Andreas Anahsis Semiottka | Perbedaonya fterletak | Persamaan nya
Stenly Kolly | Representasi pada objek penelitian | adalah sama-sama
(2013} Kebudayaan tersebut yang membahas iklan

Indonesia Dalam membahas lklan dengan analisis

semiotika Charles 5.

Peirce.




Timur i Media

Pariwisata

“Edisi The Light of
(Yusna, 2018)

Wi'llldetﬁﬂw [

semiobika

Sanders Peirce.

Charles

Televisi
(Kally, 2013)
Rafiqah Representasi | Perbedaanya terletak | Penelitian ini sama-
Yusna Siregar il obick penelitian | sama menggunakan
(2018) metode penelitian

kualitatif dengan
fiokus pada adegan-
adegan yang




Nada Representasi

Salsabila Kearifan Lokal

(2019) Budaya Timur
Tengah dalam Film

“Aladdin (2019)"

Perbedaonya terletak
pada abjek penclitian
tersebut adalah

Kearifan Lokal

memberikan cara dalam mempelajari komunikasi, tetapi juga memiliki efek

yang besar untuk setiap aspek yang digunakan dalam teori komunikasi.

Ahli filsafat yang menjelaskan pertama Kali memunculkan itmu tanda

pada abad ke-19 adalah Charles Sanders Peirce. Peirce menjelaskan

mengenai ilmu tands ini menjuk pada penggunaan tanda pada bahasa. Peirce
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menyebut teorinya sebagai “grand theary ™ dalam semiotika karena Peirce
bersifat menyeluruh. penjelasannya terstruktur dan semua penandaan. Peirce
ingim mengidentifikasi dasar-dasar dari sebuah tanda dan menggabungkan
kembali semua komponen yang ada (Salsabila & Candraningrum, 2019)

Teori Segitiga Tanda yang dikenalkan oleli€harles Sanders Peirce meliputi:

. Tanda vang diserap oleh 'milﬂﬂthﬂ
mengacu pad - U yang | rerfing i tuj;h, i ='EE=-'.--_'- Chualisign
(tanda berd afatnya), Simgsicn (tanda yang sesuai bentu! -

C HELR peratiran yang beriak

¢ Interpretan: merujuk poda makna dari tand
-_

Maka Semiotika dapal disimpulkan sebagai sebuah metode yang
dirujuk, tanda dan interpretan sebagai tanda yang ada dalam benak seseorang
tentang objek yang dirujuk sebuah tanda, vang apabila ketiga elemen tersebut

ok sebagai sesuaty yang

diteliti, maks makna tersebut berinteraksi dalam benak seseorang yang
kemudion akan muncul makna tentang sesuatu yang diwakili oleh tanda
tersebut.

11



1.0.2 Iklan

a. FPengertian Iklan
Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia terbitan Balai Pustaka tahun

2000, iklan adalah pesan komunikasi dari produsen/pemberi jasa kepada
calon konsumen di media yang pemasangannya dilakukan atas dasar

paling banyak dibahas orang. Hal ini dikarenakan adanya daya jangkauannya
vang luas. Pada dasamnya iklan merupakan proses pemyampaian pesan,
dimana pesan tersebut berisi informasi tentang suatu produk, baik barang
maupun jasa. Iklan disampaikan secara persuasi dan bertujuan untuk
mem i khalayak, muka biasanya iklan disampaikan melalui media

12



massa, baik secara cetak maupun elektronik agar dapat diterima oleh
khalayak luas secara serempak. Menurut (Widyatama, 2007:17-24). iklan
memilik enam dasar, antara lam;

|} Ada pesan.

2) Dilakukan kemunikator.

2. Membuat khalayak bersikap positif untuk menjadi calon konsumen
yang berpotensial dimasa yang akan datang.

3. Butuh waktu untuk memahami keseluruhan dengan baik terhadap
promosi yang telah dilakukan terutama untuk produk yang sudah

13



ada atau yang sudah sangat dikenal.

Dikutip dari jurnal (Lamb dan Hair, 2001:204). Iklan pada dasarmya
mempunyai twjuan mempengaruhi terhadap kehidupan setiap orang untuk
membeli ataupun mencoba. Namun sekarang dapat dilihat bahwa iklan tidak
hanya sebuah proses mempengarubi ata

tklan yaitn pemberitahusn informasi kepada khalayak yang bersifat publik.
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1.6.3 Kearifan Lokal

Kearifan secara etimologi adaloh kemampuan vang dimiliki seseorang
dalsm menggunakan akal pikirannya untuk menyikapi suatu kejadian, objek
atau situasi yung sedang dihadapi atau vang sedang dilihat. Sedangkan arti

Menurut Ife Jim ( Eki Pemana dalsm Supamuini, 2013:12). kearifan

lokal mempunya enam dimensi, yaitu : a. Dimensi pengetahuan lokal, setiap
masyarakat dimana mereka berada selalu memiliki pengetahuan lokal yang
terkait dengan lingkungan hidupnya b. Dimensi nilai lokal, untuk mengatur
kehidupan antar warga masvarakat maka setiap masyarakat memiliki aturan
atau nilai-nilai lokal yang ditaati dan disepakati bersama oleh seluruh

15



anggotanya ¢ Dimensi ketersmpilan lokal, dipergunakan sebagai
kemuampuan bertahan hidup oleh wargs masyarakat setempat d. Dimensi
sumber daya lokal (sumber daya alam), masyarskat akan menggunakan
sumber daya alam sesusi dengan kebutuhannya dan tidak akan

alam, sumber daya hayati, sumber daya manusia dan sumber daya budaya
untuk kelestarian sumber lokal tersebut agar dapat dinikmati bagi kalangan
masyarakat selempat atau yang berkunjung sebagai wisstawan. Hal ini
bertujuan agar selalu terfjaga dalam kehidupan berkelanjutan dengan
melakukan perubahan ke arah yang lebih baik. karena segala aspek kearifun

16



lokal di nusantara sangat berharga dan tidak akan temnilai dengan apapun.

1.7 Metodologi Penelitian

1.7.1 Paradigma Penclitian dan Pendekatan penelitian
digunakan paradigma konstruktivis. Hal'ini dikarenakan dalam penelitian ini

. penjelasan tentang

sluruh dan akan o i gty e

lam iklan YOU C 1000 versi isfand yang merepresent _

YOU C1O00 versi Isfand,

1.7.2 Teknlk Fengumpulan Data
b. Data Primer

Data primer untuk penelitian adalah iklan You C 1000 yang
berdurasi 1.00 Menit, yang didapatkan dari internet yaitu Youtube.
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c. Data Sekunder

Data sekunder diperoleh dari literatur dan sumber bacaan yang
mendukung data primer, seperti informasi dari jurnal (maksimal 10
tahun terakhir). buku, media massa yang berkaitan dengan

pemberitzan You C 1000 vang ada'dimedin onfime, vaitu media massa

yang bisa dilapatian melalui internet (situs web), iklan dari objek
. [ .:'--l
dapat

don Yourrhe,
derajat

jga clemen yaitu tanda, objek dan interpretasi. Dengan eknik deskripti
A JM;’“Eﬂﬂtmkmﬁughmm:zm. jnnlisis adalah

erkumpul yang fungsinya untuk mendeskripsikan gambaran objek yang
ditelit.
Dalam iklan YOU C1000 akan diteliti melalui isi pesan yang berupa
setting lokasi, model dalam iklan, kostum. penempatan kamera ,yang
kearifan lokal dalam iklan YOU C1000. Berkut tiga tahap analisis dalam
menganalisa iklan YOU C-1000, yakni:

. Memilih don mengamati tanda yang ada dalam iklan YOU C1000

18



untuk dianalisis secara mendalam.

2. Kemudian melakukan penelitian secarn mendalam menggunakan
sumber data yang didapat dari sceme yang telah diamati dalam iklan
YOU C1000 dan sumber data lainnya uniuk memperkual hasil

penelitian vaitu buku, internet, jurnaldan sebagainya.

3 Selnq] s sk dalam e vang mengandung
| BRLE | - -..' l.u-l 1,|-._ 1,
Keatifiun lokal dalam ikian YOU C1000

ikl unsur

wal P " “I.--- |
an ini akan dilaksanakan pada tanggal 20 Novembe

A TVLEET :Bﬂihﬂ])agﬁﬁhhh T _"

Tabel 1. 2 Jadwal Penclitian

2 | Pengajuan

penelitian
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