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INTISARI 

 

CV. Fania Food merupakan produsen pengolahan makanan beku. Pabrik 

pengolahan mereka berada di Jogjakarta. Dalam meningkatkan daya tarik pembeli 

khususnya di Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta dan sekitarnya CV. Fania Food 

mulai mempromosikan melalui media sosial terutama instagram. Promosi menjadi 

ujung tombak dalam penjualan. Strategi promosi menjadi salah satu cara terbaik 

untuk memperkenalkan barang atau jasa yang ditawarkan dan meningkatkan 

penjualan, sehingga dapat meningkatkan laba yang diperoleh produsen. Penelitian 

ini bertujuan membuat video animasi dengan hasil akhir video motion graphic 

sebagai media promosi pada produk CV. Fania food.  

 

Kata kunci : CV. Fania Food, Promosi, Vidio animasi, Daerah Istimewa 

Yogyakarta, motion graphic 
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ABSTRACT 

 

CV. Fania Food is a frozen food processing manufacturer. Their processing 

plant is in Jogjakarta. In increasing the attractiveness of buyers, especially in the 

Province of the Special Region of Yogyakarta and its surroundings, CV. Fania 

Food started promoting through social media, especially Instagram. Promotion is 

the spearhead in sales. The promotion strategy is one of the best ways to introduce 

the goods or services offered and increase sales, so as to increase the profits earned 

by producers.This study aims to create an animated video with the final result of a 

motion graphic video as a promotional medium for CV products. Fania food. 

 

Keywords: CV. Fania Food ,Promotions ,Animated Videos, Special Region of 

Yogyakarta, motion graphic


