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1.1 Keslmpulan

Hasil penelitian yang berjudul “Pemuatan Video Iklan Pawon Gunung Kiskendo
Untuk Media Promosi Menggunakan Live Shoor dan Cimemaric” yang sudah ditakukan
berdusarkan hasil evaluasi dengan carn menyebarkan kuesoner kepada pengunjung Pawon
Gunung Kikendo dan masyarakal umum yang terdapat 35 Responden menghasilkan
presentase 89.4%,

Hasil video iklan yang di upload di Instagram Pawon Gunung Kiskendo
menghasilkan respon yang hnﬂz.mﬂnpﬂlﬂl-hﬁﬂipmﬂnhmﬂ suka dengan komentaryang

memuaskan.

1.2 Saran
Penelitian ini masih terdapat banyak kekurangan dan dapat dikembangkanlebib
baik lagi. Berilout bebmapﬂ saran yang bisa penulis sampatkan;
I. Pada pemgambilan rekarman dissrankan mempertimbangkan waktu yang
tepat agar pencahaysan yang didapat dapat maksimal
2. Media yang digunakan mungkin bisa di kembangkan lagi. Dan diharap

untuk mengkaji lebih banysk sumber muapiin reverensi
3. Diharapkan video ini dapat dibuat dengan lebih ringkas dan padat.
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