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INTISARI

Pawon Gunung Kiskendo merupakan tempat usaha di bidang kuliner yang
lokasinya berdekatan dengan wisata Goa Kiskendo bertempat di daerah Sokomoyo,
Jatimulyo, Girimulyo, Kulon Progo, Yogyakarta. Dalam pemasarannya Pawon
Gunung Kiskendo masih menggunakan media sosial instagram yang lebih banyak
memposting foto dari para pengunjung. Padahal jika di kaji lebih jauh, pengunjung
akan banyak tertarik jika menggunakan video karena bisa mengetahui detail dari

tempat, lokasi.

Pada penelitian ini, penulis dapat menghasilkan video iklan dengan
menggunakan teknik live shoot dan cinematic. Metode pengembangan
menggunakan tahap Pra Produksi, Produksi dan Pasca Produksi. Metode testing
menggunakan Alpha Testing. Sedangkan untuk pengolahan data menggunakan

skala likert.

Promosi menggunakan video yang menarik dapat dengan mudah diterima
dan memberikan kesan tersendiri kepada setiap orang yang melihatnya. Sehingga
dengan strategi promosi iklan berupa video dengan menggunakan teknik live shoot
dan cinematic, diharapkan dapat memberikan informasi dengan jelas serta dapat

meningkatkan minat para pengunjung.

Kata Kunci: Video iklan, Live shoot, Cinematic, Pawon Gunung Kiskendo.
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ABSTRACT

Pawon Gunung Kiskendo is a place of business in the culinary field whichis
located close to the Kiskendo Cave tour located in the Sokomoyo, Jatimulyo,
Girimulyo, Kulon Progo Yogyakarta areas. In its marketing, Pawon Gunung
Kiskendo still uses Instagram social media, which posts more photos from visitors.
Even if it is examined further, visitors will be more interested in using videos

because they can find out details about places locations.

In this study, the authors were able to produce video advertisements usinglive
shoots and cinematic techniques. The development method uses the Pre- Production,
Production, and Postproduction stages. The testing method uses Alpha Testing. As

for data processing using a Likert scale.

Promotion using interesting videos can be easily accepted and gives a special
impression to everyone who sees it. So that with an advertising promotionstrategy in
the form of videos using live shots and cinematic techniques, it is hoped that it can

provide clear information and can increase the interest of visitors.

Keyword: Advertisement video, Live shoot, Cinematic, Pawon Mount Kiskendo.
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