51

BAB W
FENUTUP

Kesimpulan
Berdasarkan Rumusan Masaloh vang teloh dikemukakan pada bab-bab

sebelumnva, pembuatan media promeosi Phukes Thai Resio menggunakan Teknik
Live Shoot dan Cinemaric melewats beberapa tnhapon schagm bertkut:
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Tahapan Pengumpulan Data, mengrunakan Metode Wawancara dengon
owner Pluker Thai Resro, Metode Observasi, dan Metode Studi Pustaka,
Tahapan Analisis mlgglmﬁn.ﬁnmuﬁWi}T uniuk mengidentifikasi
kekunton, kelemnhan, hlnm. din nncﬂmda.n media konvensional
vang lama berupa teks & suara sjn.

. Tohap pembustin, video promosi Phuket Thai Resto dibust dengon Teknik

Livc_m-_&nu Cinematic melalui 3 tahap, yaitu l"m—h‘qﬂuhil Produks:,
dan Pos Produksi.

Tahap Evaluasi, pads whap ini penulis mengevalunsi basil dori Video
Pmmnﬂ:d! ditumt berdasarkan hqrilmcrh kuisioner yang
telah diisi oleh para peserta kuisioner. Dari hasil survey vang didapatkan,
penilaian tentan video Phuket Thai Resto tersebut mendapatkan persentase
B3% yang artinya masuk dalam kategor “Sangat Baik™

Media Placement, dori hasil pmi}ﬂn'mm Reels Ads dalam 24 jam
tersebutl memperoleh statistik kurang lebih 4043 penayongan dar 3714 akun
vang terargetkan oleh iklan, 14 likes, | kementar, dan 4 koli shanng kepada

vang fomnyn.
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2 Saran
Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh, maka nda beberapa saran yvang

dibenkan oleh penulis berupa hal-hal yang horus diperhstidan kedeponnya oniuk
membunt video promost yang serupa. antara loin

I. Membuat visual efek mengpunokan Adobe Afier Effects
2. Membuai Transisi yang lebih menarik

Membuat Text Animation agar lebih menarik
Membuoat Banner info pada Video
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