BARBIT
PFPENDAHULUAN

Latar Belakang

Dengan  berkembangnyn  teknology dan perkembangan  zamaon
scpertl saal i sangat berpengoruh pada kehidupan masyarakai. Berbagai
kemuodahon didopatkan manusia dengon sdanya twekoolog:.

Video promosi sdalah sebush media berbasis multmedio vang
sangal membanty perusahaan untuk memasarkan scbuah produk dan
jasamyn. Multimedis - adalabh pemanfustin computer untuk membunt dan
m:ngguhm?:_gﬁ_lﬁ link M#ﬂlm memunghinkan pemukal melakukon
navigasi, berinicraks:, berkreas. dan berkomunikasi [2]

Phwket Thai Resto adalah scbulﬁhwmu warung makan khas
Thal R ey nicntik. . perinma. - VIREIRERE ket Thai Hesio
mempimyai menu-menu ks Thuiland yang u'hﬂﬂ dengan cita rasa osli
Thailand fanpa mengubshnys untuk menyesustkon lidah omong Indonesia,
khususrys di masyarakst jawa i Yogyakarta yang identic dengon cita rasa
manis.

Phuket Thai Resto sudeh lnma berdin di Yogyokarta scink 2006,
hadir schagsi Restoran / warung makan khus Thailand pertama di jogja
sudah diﬁmihnraﬁ'wg:ﬁ'jugjl Enhkmﬂmg luar yang doting ke jogje,
khususnya turis dari Thatland yang sengajs mompir ke jogja uniuk makan
di Phuket Thar Resto. Meskr begitu, sayn.ngnyu Phuket Tho Resto ierialu
kurang mempromosikannyn melolin media ke khovlayok umum, dan
sehehummya hanya mempromosikannya secara konvensional melalm radio /
koran.

Oleh sebab i, pemilis tertonk untuk mempromosikannys secarn
digntal melalu sosial media yang uptodate xaman sckarang dengan video
durasi yang singkai. Penulis akan mempromoesikannya ke audience yang
lelih modem . varnu pora generast mallenmial dan gen-z pada nkiok &
Tinsiagram Reels.



[ 2]

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan |star belakong vang teloh disebutkan, maks dapat diromuskan sebagai
benkui:

|. Bagaimana pembuntun iklan Phuket Thai Resto dapat dijadikon media

promos:?

Id

Bapmimana iklan Phuket Thai Resto dopat dijangkou oleh masyarakat luas?
1.3 Batasan Masalah

o untuk promoss Phoket thai

kepadn calon rekan kerja moupun masvarakat luas sehagan audiens
wyung melthat iklannya nanti

4. Schagm syarat kelulusan untuk memperoleh gelar sarana komputer
pada  jurusan  Informatiks  di | UNIVERSITAS AMIKOM
YOOYAKARTA,

1.5 Manfast Penelitian

¢ Menombah pengaliman bagy perulis dolom pembuatan video promosi
dengan Teknik Live Shoor & Cinematic



s Membanty mempromosikan Phaket Thai Resto sehmpea lebih dikenal huss
oleh warga jogja dan turis luar, khosusnye dan Thailand
s  Mengenolkan Kulmer khas Thailand kepado publik

L& Metode Penelitian

Metode penelitinn yang dipunakan untuk menentukan cam mencan.
mengumpulkan, mengolah, dan mengenalisis datn hasil penclitian adalah metode
penelitian kualitanf, Dalam penelitinn kuslitatif, penentuan fokus lebih didasarkan
pada tingkat informasi terbaru vang akan diperoleh dan situns social (lapangan)

dan non fungsional. Kebutwhan fungsional adalah kebutuhan yong harus dipenuhi
oleh iklan schagai bentuk informasi. Sedangkan kebutuhan non fungsional terdin
dan software, dan hardware yong dipunakan dalam penelition.
L3 Netode Perancangan

Metode perancangan yang dilakukan pada tahap pertama dalam pembaston
iklan, vartu tahap pre-produks: sesu dengan rancangan yang akan dibuat

LT Sistematika Penulisan

Pada bab mi memjelaskan tentang latar belakang, rumusan masalah, Batasan



masalsh, maksed & tujunn dan penelitian sertn metode penclitian don sistematika
penchitian.

BAB I PENDAHULUAN

Pada bab imi memjelaskon tentung latr belokang, mumusan masalah. Batasan
masalah, makswd & tupnn dan penelitian sertn metode penchiian dan sistemanks
penclitian.

BAE I TINJAUAN PUSTAKA

di media sosial setelah ito -_- gniasliaasi.

BABY PENUTLP

Pada Bab mi membahas kesimpulan & saran yang membangun don penyusun
sknipsi.

DAFTAR PUSTAKA

Bensi tentong buku-buky maupun jumnal-jumal yang dipunakan sebaga refrensi
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