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INTISARI 

 
 

Intisari—Media Sosial di zaman ini sudah tidak hanya digunakan sebagai platform 

untuk sekedar bersosialisasi dengan oranglain, tetapi juga bisa digunakan sebagai 

media promosi dengan jangkauan yang lebih luas daripada media promosi 

konvensional. Metode Live Shooting adalah metode pengambilan gambar secarang 

langsung dan metode cinematic adalah metode pengambilan video terhadap subjek 

yang dituju layaknya sebuah film yang menceritakan subjek tersebut. Dengan 

metode Live Shooting & Cinematic ini dapat menghasilkan sebuah video yang 

mengilustrasikan cerita dari subjek yang dituju. Phuket Thai Resto adalah restoran 

autentik khas Thailand pertama di jogja yang menyajikan kuliner khas Thailand 

yang autentik tanpa merubah cita rasanya. Meski begitu, Phuket Thai Resto 

menggunakan bahan-bahan alami yang Halal karena resep yang digunakan berasal 

dari kuliner Thailand Selatan, yang dimana penduduknya sebagian besar beragama 

islam sehingga menu-menu yang disajikan di Phuket Thai Resto dijamin halal. 

Phuket Thai Resto berdiri sejak 2006 di jogja oleh chef Joschy Sadikun yang sudah 

puluhan tahun bergelut di dunia FnB & berguru langsung dengan chef di Thailand. 

 
Kata kunci: Live Shooting, Cinematic, Media Sosial, Phuket, Thailand. 
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ABSTRACT 

 
 

Abstract—Social media nowadays is not only used as a platform to just socialize 

with other people, but can also be used as promotional media with a wider reach 

than conventional promotional media. The Live Shooting method is a method of 

taking pictures directly and the cinematic method is a method of taking video of the 

intended subject like a film that tells the subject. With this Live Shooting & 

Cinematic method, you can make a video that illustrates the story of the intended 

subject. Phuket Thai Resto is the first authentic Thai restaurant in Jogja that serves 

authentic Thai cuisine without changing the taste. Even so, Phuket Thai Resto uses 

natural ingredients those are Halal because the recipes used come from Southern 

Thai cuisine, where the population is mostly Muslims, so the menus served at 

Phuket Thai Resto are guaranteed to be halal. Phuket Thai Resto was founded in 

2006 in Jogja by chef Joschy Sadikun who has been struggling in the FnB world 

for decades & studied directly with chefs in Thailand 

 
 

Keyword: Live Shooting, Cinematic, Social Media, Phuket, Thai. 


