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INTISARI 

Media sosial instagram memperkuat dan menonjolkan berupa fitur foto dan 

berbagi video memungkinkan orang untuk berbagi informasi, seperti sesuatu yang 

telah menjadi topik atau trend untuk sebarkan di instagram. Di masa pandemi 

covid-19 sekarang ini, instagram memiliki peran penting sebagai media 

penyebaran informasi yang mudah dan efektif, salah satunya memberikan 

informasi terkait  penyebaran covid-19. Disini peneliti menggunakan akun 

@humaskabklaten tersebut dalam menyampaikan informasi lebih rijik dan 

spesifik fokus pada menginformasikan terkait data penyebaran covid-19 tiap 

wilayah-wilayah yang ada di Kabupaten Klaten dan menjadi sumber informasi 

yang paling utama dalam mencari informasi terkait data penyebaran covid-19. 

 Populasi dalam penelitian ini masyarakat Kelurahan Kotesan yang 

mengikuti akun instagram @humaskabklaten. Jenis penelitian survei. Teori yang 

digunakan Teori Uses and Gratification. Teknik pengambilan data menggunakan 

kuesioner. Teknik analisis data yang digunakan yaitu analisis regresi sederhana.   

Berdasarkan hasil analisis data yang dilakukan, dihasilkan nilai uji t 

diperoleh uji sig dari pengaruh akun instagram @humaskabklaten terhadap 

kebutuhan informasi penyebaran covid-19 di Kelurahan Kotesan terdapat nilai t 

hitung sebesar 1.690 atau lebih besar dari nilai t tabel 1677, yang artinya memiliki 

pengaruh yang positif antara variabel akun instagram @humaskabklaten terhadap 

variabel kebutuhan informasi penyebaran covid-19 di Kelurahan Kotesan. 

Kata Kunci: Media Sosial, Instagram, Kebutuhan Informasi 
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ABSTRACT 

Social media Instagram strengthens and accentuates photo and video 

sharing features allowing people to share information, such as something that has 

become a topic or trend to spread on Instagram. In the current Covid-19 

pandemic, Instagram has an important role as a medium for easy and effective 

information dissemination, one of which is providing information related to the 

spread of Covid-19. Here the researcher uses the @humaskabklaten account to 

convey more interesting and specific information, focusing on informing the data 

regarding the spread of Covid-19 for each area in Klaten Regency and is the main 

source of information in finding information related to data on the spread of 

Covid-19.  

The population in this study was the people of Kotesan Village who 

followed the @humaskabklaten Instagram account. Type of survey research. The 

theory used is Uses and Gratification Theory. The data collection technique used 

a questionnaire. The data analysis technique used is simple regression analysis. 

Based on the results of the data analysis carried out, the resulting t test 

value is obtained by the sig test of the influence of the @humaskabklaten 

Instagram account on the information needs of the spread of covid-19 in Kotesan 

Village, there is a calculated t value of 1.690 or greater than the t table value of 

1677, which means it has a significant influence. positive between the 

@humaskabklaten Instagram account variable on the variable information needs 

for the spread of covid-19 in Kotesan Village. 

Keywords: Social Media, Instagram, Information Needs 

 

 


