BAB 1

PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah
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i alternatif  dalam
mengembangkan bisnis khususnya datam me i. Omah Maggot Jogja
merupakan salah satu perusahaan yang menggunakan Secial Media Facebook,
Instagram, dan Youtube untuk memasarkan produknaya berupa foto dan beberapa
Kegiatan, akan letapi Social Media yang ada kurang digunakan secara maksimal,
Social Media dinilai sangat efektif sebagai media promosi, salah satunya Instagram

karena terdapat fitur iklan berbayar yang dapat menjangkau pengguna secara



spesifik. Langkah yang tepat untuk masalah diatas adalah membuat sebuah promosi
dalam bentuk video dengan desain dan aplikasi multimedia vang menarik serta
penambahan Movion Graphic yang akan memberikan identitas yang kuat terhadap
konsumen dan dapat menaikan citra pada bidung usaha melalui Social Media

Instagram. Pembuatun video iklan dapat difad

yang lebih sempit yaitu :

1. Video dibuat menggunakan software Adobe Premiere CC 2019, Adobe
Hlustrator CC 2019, Adobe After Effect CC 2019, Adobe Phutuahu-p CC

2019, dan Adobe Audition CC 2019.



2. Teknik yang digunakan adalah Live Shoor dan Mation Graphic.
3. Materi iklan berformat MP4.

14  Maksud dan Tujuan Penelitian
Adapun maksud dan tujuan vang ingin dicapai dari penelitian ini yaitu:

1. Mempraktikan serta dapat mengembangkan ilmu vang dipelajori dan
didapat selama perkuliahan di Universitas Amikom Yogyakarta.

2. Sebagai salah satu cara untuk meningkatkan penjualan dan mengenalkan ke
masyarakat tentang produknya.



3 Menambah pengetahuan ilmu  biologi tentang Maggot BSF serta
pengolahan sampah organik.

4, Dapat menyelesaikan skripsi sebagai syarat kelulusan dalam menyelesaikan
pendidikan Strata-1 Sistem Informasi Universitas Amikom Yogyakarta.

1.6 Metode Penellfian

Jogja pada tanggal 2 Februari 2020 terkait media promosi yang telah digunakan
selamn ini serta untuk mendapa! data-data lain yang dibutuhkan pada objek
penelitian,

X Metode Wawancara




Merupakan metode pengumpulan data yang dengan melakukan tanya
jawab secara langsung dengan Drs Henri Supranto pemilik Omah Maggot Jogja
pada tanggal 2 Februari 2020 untuk memperoleh data terkait objek penelitian dan
masalah yang terjadi padn objek penelitian.

pengetahuan dan pengalaman sehingga dapat menghasilkan ide-ide kreatif.
b. Starvline

Jalan cerita video iklan dalam bentuk tulisan.

r Storvhoard



Jalan cerita video iklan dalam bentuk gambar dan tulisan.

6. Metode Pengembangan
a.  Tahap Produksi
1) Syuting merupakan tahap pengambilan gambar dan video yang sudsh

2] :||-:-:-' LA valtu e hil; 1 i1 smmumumn:liﬂ)mng
I -.;1.1|' I T menen aid [ HAlmhhe PAmDE Mﬂi

Fahap Pasca Produks|

dibuat 5
Sistematika penulisan yang akan digunakan dalam skripsi ini terdiri dari langkah-
langkah berikut :

BAB I : FENDAHULUAN



Hab ini membahas latar belakong masalah, mumusan masalah, batasan
masalah tujuan dan manfaat, metode penelitian serta sistematika penulisan skripsi.

BAB 11 : LANDASAN TEORI

Bab ini membahas teori —teori vang digunakan dalam penulisan skrpsi dan
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