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INTISARI 

 

Omah Maggot Jogja merupakan bisnis rumahan di bidang budidaya Maggot 

BSF (Black Soldier Fly) yang memanfaatkan pengelolaan sampah organik. 

Keberadaan Omah maggot Jogja diharapkan dapat memberi kontribusi dalam 

peningkatan dunia peternakan, perikanan, pertanian dan lingkungan hidup dunia 

khususnya indonesia. Omah Maggot Jogja memiliki produk berupa Prepupa/pupa, 

Fresh Maggot, Telur BSF, Dried Maggot, Pupuk Organik Padat dan cair, serta 

terdapat kegiatan pelatihan budidaya Maggot BSF, namun selama ini media 

promosi dan social media yang digunakan belum memberikan informasi yang jelas. 

Dengan adanya permasalahan tersebut, penulis ingin membuat sebuah 

media promosi dalam bentuk video dengan memanfaatkan multimedia sebagai 

sarana yang digunakan untuk strategi komunikasi pemasaran. Dalam proses 

pembuatam media promosi terdapat tahapan pengumpulan data untuk mendapatkan 

informasi yang dibutuhkan selama penelitian, tahapan analisis untuk 

mengidentifikasi masalah yang akan diselesaikan dan merancang kebutuhan yang 

harus dipenuhi, tahapan implementasi dari hasil perancangan sebelumnya serta 

tahapan evaluasi dan pengujian terhadap hasil akhir media promosi yang dibuat 

Untuk mengatasi masalah tersebut maka penulis membuat sebuah promosi 

dalam bentuk video dengan desain dan aplikasi multimedia yang menarik serta 

penambahan Motion Graphic yang akan memberikan identitas yang kuat terhadap 

konsumen dan dapat menaikan citra pada bidang usaha melalui social media 

Instagram.. 

 

Kata Kunci: Social Media, Motion Graphic, Live Shoot. 
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ABSTRACT 

 

Omah Maggot Jogja is one of the businesses engaged in the cultivation 

business of Maggot BSF (Black Soldier Fly) which manages home scale organic 

waste. Omah Maggot Jogja is expected to be able contribute in improving the world 

of livestock, animal husbandry, fisheries, agriculture and the world environment, 

especially Indonesia. Omah Maggot Jogja itself has goods and services such as, 

selling prepupa, pupa, fresh maggot, BSF egg, dried maggot, orgamic fertilizer, 

and cultivation consultasions on Maggot BSF, but all this time the promotional 

media that has been used has not provided clear information. 

With these problems, the author wants to make a promotional media in the 

form of video by utilizing multimedia as a means used for marketing communication 

strategies. In the process of making promotional media there are stages of data 

collection to obtain information needed during research, stages of analysis to 

identify problems to be resolved and design needs that must be met, stages of 

implementation of the previous design results and stages of evaluation and testing 

of the final results of promotional media made 

To overcome this issue, the authors make a video promotion with an 

attractive design multimedia application and the addition of a Motion Graphic 

which will provide a strong identity to consumers and can increase the image in the 

business sector throughout social media Instagram. 

 

Keywords: Social Media, Motion Graphic, Live Shoot 

 

 

 

 


