BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Promosi merupakan serangkaian kegiatan yang dilakukan oleh pelaku usaha

guna memberikan informasi kepada calon pembeli. Tujuan promosi adalah agar

lebih banyak ora g yang mengenal produk yang pasarkan Kemudian setelah
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satu postingan. Menggunskan video sebagai media promosi dapat memberikan
informasi yang lebih banyak dan juga dapat menyampaikan informasi dengan
tambahan gambar — gambar yang atraktif maupun tambahan musik agar dapat
menarik calon pembeli.



Motion Graphic dan 3D layer sebagai inovasi dalam mempromosikan produk di
instagram. Menggunakan video animasi 2D dapat membuat calon pembeli melirik
produk Rachacha Thai Tea Kajen dan menelusuri produk — produk yang
ditawarkan.

Teknik yang digunaks
Graphic dan 31 Javer.

3. Video promosi akan digunakan sebagai konten promesi dan informasi
Rachacha Thai Tea Kajen pada akun media sosial instagram



4. Hasil video berupa mp4 H264 berdurasi 60 detik dengan rasio video 9:16.

14  Tuojoan Penelitian

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah:
I. Menambah vanasi dalam promosi Rachacha Thai Tea Kajen.

1o Metode Penelitian

Metode penelitian yang dilakukan untuk mengumpulkan data yang
dipertukan, penulis melakukan beberapa langkah scbagai berikut:
1.6.1 Metode Pengumpuian Data

1. Medode Observasi



Dalam metode ini, penulis menggunakan metode observasi secara
rachacha thai tea kajen.

2. Metode Wawancara
Penulis menggunakan m

Tahap ini adalsh tahap awal dari perancangan video. Dalam tahapan
ini meliputi penumpulan data, sinopsis, alur video, storyboad, dan
naskah.



2. Produksi
Tahap produksi mempakan tahap kedua yang nantinva meliputi
pembuatan desain motion graphic, perekaman audio, dan proses

editing.

Bab ini benisi tentang teori — teori yang digunakan pada
penelitian dan perancangan video promosi.

BAB II1. ANALISIS DAN PERANCANGAN



Bagian ini menguraikan perancangan terhadap video

BAB IV. IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
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