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INTISARI 

 

Rachacha Thai Tea Kajen merupakan sebuah usaha yang bergerak di bidang 

kuliner minuman cepat saji yang berdiri pada Juni 2022 dan bertempat di kota 

Pekalongan, Jawa Tengah. Dalam mempromosikan produk, Rachacha Thai Tea 

Kajen hanya menggunakan foto dan gambar dalam akun media sosial instagramnya. 

Rachacha Thai Tea Kajen mempunyai permasalahan dalam 

mempromosikan produknya, yaitu terdapat informasi yang tidak dapat ditampilkan 

menggunakan foto dan gambar. Salah satunya pada media sosial Rachacha Thai 

Tea Kajen belum dapat menyampaikan informasi produk dengan lebih variatif agar 

dapat menarik lebih banyak pelanggan. Dari hal tersebut, penulis mengusulkan 

membuat sebuah video animasi yang dapat mengilustrasikan semua informasi dari 

produk yang dijual oleh Rachacha Thai Tea Kajen. Dengan penggabungan teknik 

Motion Graphic dan 3D Layer dapat membuat informasi yang disajikan menjadi 

lebih menarik dari media lama sehingga diharapkan dapat menarik lebih banyak 

pelanggan. 

Dari uraian diatas, penulis membuat sebuah penelitian dengan judul 

Perancanagan Video Promosi Rachacha Thai Tea Kajen Di Pekalongan 

Menggungakan Teknik Motion Graphic dan 3D Layer. Video yang dihasilkan 

menjadi media promosi Rachacha Thai Tea Kajen pada media sosial instagram 

untuk mendapatkan informasi yang lebih lengkap terkait Rachacha Thai Tea Kajen 

kepada penonton.  
Hasil perhitungan kuesioner menggunakan skala likert pada video promosi 

Rachacha Thai Tea Kajen menggunakan teknik motion graphic dan 3D layer 

diperoleh hasil yang baik pada kedua aspek, yaitu sebesar 91,75% pada aspek 

informasi dan 75% pada aspek tampilan. Maka dari hasil tersebut dapat 

disimpulkan bahwa video promosi yang dibuat layak untuk digunakan sebagai 

media promosi. 

Kata Kunci: Video, Promosi, Rachacha Thai Tea Kajen, Motion Graphic, 3D 

Layer
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ABSTRACT 

  

 Rachacha Thai Tea Kajen is a business engaged in the culinary field of fast 

food drinks which was founded in June 2022 and is located in the city of 

Pekalongan, Central Java. In promoting the product, Rachacha Thai Tea Kajen 

only uses photos and pictures on his Instagram social media account. 

 Rachacha Thai Tea Kajen has problems in promoting its products, namely 

there is information that cannot be displayed using photos and pictures. One of 

them is on social media Rachacha Thai Tea Kajen has not been able to convey 

product information in a more varied manner so as to attract more customers. From 

this, the author proposes to make an animated video that can illustrate all the 

information from the products sold by Rachacha Thai Tea Kajen. By combining 

Motion Graphic and 3D Layer techniques, the information presented is more 

interesting than the old media, so it is expected to attract more customers. 

 From the description above, the author conducted a study entitled 

Designing a Rachacha Thai Tea Promotional Video for Kajen in Pekalongan Using 

Motion Graphic Techniques and 3D Layers. The resulting video is a promotional 

medium for Kajen's Rachacha Thai Tea on Instagram social media to get more 

complete information regarding Kajen's Rachacha Thai Tea to the audience.  

 The results of calculating the questionnaire using a Likert scale on the 

Rachacha Thai Tea Kajen promotional video using motion graphics and 3D layer 

techniques obtained good results in both aspects, namely 91.75% in the information 

aspect and 75% in the display aspect. So from these results it can be concluded that 

the promotional videos made are suitable for use as promotional media. 

Keyword: Video, Promotion, Rachacha Thai Tea Kajen, Motion Graphic, 3D Layer


