BAB I
PENDAHULUAN

Latar Belakang
Saloh satu komponen penting yang menunjang kesuksesan dalam
menjalankan bisnis adalah pemasaran. Salah satu strategi pemasaran yang
berperan penting dalam mencapai targel bisnis. meningkatkan penjualan sampai
meningkatkan frand awareness adalah promosi, Promosi mempunyai banyak
cara seperti beriklan di televisi. radio, memasang biffbogrd pinggir jalan, dan
berha d - ertl di media sostal, websire, dan

ikoey s et e ah banyak dilskukan oleh
perusahannrestorn i 1 [ayanan yang diberkan.
Para pembuat video ik membuat video iklan yang
menarik untuk konsumennya. Menurut Munir dalam buku Multimedia pada tahun
2013 menjelaskan bahwa video iklan memiliki peran penting dalam multimedia
Dalam bidang periklanan vang efektif, video iklan dapat digunakan untuk
menawarkan produk dan informasi kepada konsumen. klan dapat berbentuk teks,
suara dan warna yang dilengkapi dalam video. Menurut Liliweri (2011), iklan
merupakan salah satu bentuk komunikasi yang bertujuan untuk memberikan



informasi untuk para pendengar. pemirsa. dan pembaca agar mereka melakukan
tindakan yang tertentu.

Untuk membuat video iklan. dalam penelition ini menggunakan teknik five
shoot dan cofor gradimg. Tujuan menggabungkan kedua teknik tersebut adalah
agar ada kemudahan dalam pembuatan video iklan yang difokuskan di pewarnoan
video secara  detail dan menampilkan  wvideo iklan vang membuat

fam tugas akhiskripsi ini penulis akan

a Gurih Purwokerto dengan menggabungkan tek

masalah dalam penelitian ini adalah:

|. Bagaimana membuat video dengan penggabungan teknik five shoor dan cofor
grading pada media promosi?

2. Apakah penerapan color grading pada video iklan berpengaruh dalam tahapan
pasca produksi?



1.3 Batasan Masalah
Adapun yang menjedi batasan-batasan masalah dalam  melakukan
perancangan ird yait -
|. Perancangan ini difokuskan pada promosi di media sosial tentang Restoran
Tenda Gunh Purwokerto .
2. Perancangan video iklan vang mergzunakan teknik live shoot dan color
grading berpengamnih la:hﬂdap video iklan Restoran Tenda Gurih Purwokerto,

2. Dokumentasi
Dokumentasi memupakan catatan peristiwa vang sudah berlalu,
Dokumentasi dapat berupa arsip-arsip, gambar atau foto dan catatan lain
yang berhubungan dengan penelitian.
1.6.2. Metode Analisls
Analisis SWOT merupakan analisa vang digunakon sebagai alat
perancangan strategi untuk mengevaluosi Strenghe, Woaknesexs, Oppurtunity,
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dan Threath yang terdapat dalam suatu proyek. Menggunakan teknik ini dapat
menganalisis secara spesifik tujuan dalam sebuah proyek atau perusahaan dan
mengidentifikasi faktor internal dan eksternal.

Amnalisis pengolohan dota merupakan- analisa yang digunakan sebagai
respons dari para responden yang diuji dari proyek yang dibuat agar
mengelzhui kekurangon dan hasil dan penelitian tersebut. Pada penelitian ini
pengujian dilakukan melalu 2 la.'hﬂ]! vakni uji Alpha dan uji Beta. Perha:h&n

Yideo iklan tersebut dengan

1.7

is paparkan secara ringkas

kandungnn di setiap bab.
BAB I Pendahuluan

Pada bab ini berisi gambaran uraian singkat mengenai latar belakang,
rumusan masalah, batasan masalah, tujuan, manfaal. metode penelition dan
sistematika penulisan,



BAB II Landasan Teori

Pada bab ini berisi tinjauan pustaka dari teoriteori dari para peneliti dan
kajin terdahulu yang membahas pembuatan video iklan dari dasar sampai teknik
Live Shoor dan Color grading.
BAB 1l Metode Penclitian

Pada bab ini menjelaskan tentang objek penelitian, analisis masalah. alur
pembuatan, analisis perancangan video iklan, Pra produksi, dan produksi video
iklan.
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