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MOTTO 

 

 مَنَ  جَدَ  وَجَدََ

“Barang siapa yang bersungguh-sungguh, ia akan mencapai tujuannya.” 
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INTISARI 

Promosi iklan memudahkan seseorang untuk mendapatkan informasi yang efektif 

dari sebuah usaha, dan berperan pada terciptanya citra merek suatu produk dalam pikiran 

konsumen, untuk membuat konten video promosi yang berkualitas, dapat menggunakan 

dua teknik yakni menggunakan teknik live shoot dan pewarnaan (color grading). 

Penelitian ini mengkaji peran teknik live shot dan pewarnaan (color grading) pada sebuah 

video. Tujuannya adalah memperoleh iklan yang menarik dan mampu mempromosikan 

Rumah Makan (RM) Tenda Gurih Purwokerto kepada konsumen. Teknik Live shoot 

adalah pengambilan gambar bergerak secara langsung, sedangkan color grading adalah 

pewarnaan yang dilakukan di pasca produksi sebuah iklan. Live Shoot juga bisa disebut 

sebagai video shooting di dalam pembuatannya diperlukan editing sehingga video yang 

dihasilkan sempurna. Color grading mempunyai peran penting dalam pembuatan sebuah 

iklan karena color grading dapat membuat daya tarik dari video iklan yang akan 

mempengaruhi mood dan impresi dari penonton terhadap video iklan beserta produk iklan 

tersebut. Pengujian dilakukan secara bertahap dengan menggunakan uji alpha dan uji beta 

yang menggunakan 3 responden Ahli dan 20 responden Umum. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa teknik live shoot dan color grading memiliki peran penting dalam 

meningkatkan kualitas dan estetika video. 

Kata kunci: live shot, color grading, video 

  



xiii 
 

ABSTRACT 

Advertising promotion makes it easier for someone to get effective information 

from a business and plays a role in creating a brand image of a product in the minds of 

consumers. Creating high-quality promotional videos can use two techniques, using live 

shoot techniques and coloring (color grading). This study examines the role of the live 

shoot and color grading techniques in a video. The goal is to obtain attractive 

advertisements and be able to promote the Tenda Gurih Restaurant in Purwokerto to the 

consumers. The Live shoot technique is a live moving shot, while color grading is a 

coloring done in the post-production of an advertisement. Live Shoot can also be referred 

to as video shooting in its creation, which requires editing so that the resulting video is 

perfect. Color grading has an important role in making an ad because color grading can 

create the appeal of the ad video, which will affect the mood and impression of the 

audience towards the ad video and the ad product. The testing was carried out in stages 

using the alpha test and beta test using 3 expert respondents and 20 general respondents. 

The results showed that live shoot and color grading techniques have an important role 

in improving the quality and aesthetics of videos. 

Keywords: live shot, color grading, video


