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1.1 Latar Belakang

Perkembangan teknologi yang semakin pesat membuat masyarakat
dimudahkan dalam memenuhi segala kebutuhan yang ada, Di era modern yang
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ssa baik omlime maupun offfine, karena

sangat membantu dalan K
masyarakat modemn sekarang ing serba cepal dan mudah
untuk akses maka dari itu, internet digunakan sebagai media promosi yang sangat
efektif dalam memasarkan sebuah produk barang atau jasa dan dapat dijangkau
oleh berbagni kalangan di dumia, sehingga berbagai perusahaan berbondong-
bondong melakukan kegiatan e-commerce yaitu pemasaran dan transaksi jual beli
produknya melalui internet. Dalam hal i, masyarokat dspat memenuhi



kebutuhannya dengan mudah dan perusahaan dapat mendekatkan dengan

cuxfomer.
Dalam memasarkan produknya, perusahaan harus menuliki kreatifitas dan

inovasi agar konsumen tertarik bahkan membeli produkmnya. Salah satunya dengan
nmggumkm mediz sosial karena sast ini masyarakat tidok bisa lepas dengan

gambaran yang berisi informasi perusahaan
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SMA PIRI | Yogyakarts merupakan salah satu Sekolah Menengah Atas
swasta vang berada di Yogyakarta, ‘epatnya berada di Baciro, Kecamatan
Godokusuman, Yogyakaria yang berbasis sekolah Islam. SMA PIRI | Yogyakarta
hampir sama dengan SMA lain pads umumnya, terdapat dua jurosan yaitu ilmu



pengetohuan alam biasa disebut IPA dan ilmu pengetahuan sosial biasa disebut
IPS.
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Meh karenz fto pormlis tertarik melukukan proyek video company profile
pada SMA | PIRI Yom cchamai T i promosi sekolah  untuk
meningkatkan jumlah sisw A PIRT T Yogyakarta memiliki potensi

terutama fusilitas sekolah yang lengkap untuk yang dapat menarik calon siswa-
siswi, Dengan adanya video company profile masyarakat bisa mendapatkan
informasi terkait isi dari SMA PIRI | Yogyakarta.



Dalam pembuatan sebuah video profil atau biasa di sebut video company
prafite diperlukan peran editor dalam pembuatan video company profile untuk
membuat video yang kreatif dan menarik penonton. Pembuatan video company
profile terdapat tiga langkah yaitu pra produksi, produksi dan pasca produksi,
Editor berperan dalam pasca produksi yang mempunyai tugas sebagai penyunting
putuﬂgxn—pu%nugm video yang sudsh diambil saat produksi, Seorang editor harus

Sehagai pembeda dari karya lain penulis membuat video company profile
dengan memberi sentuhan alur cerita didepan video sebelum masuk ke bagian dari
company profife bertujuan agar auwdieace yang menonton video company profile
terebut tidak terasa bahwa itu sebenarnya itu adalah video promosi sekolah yang
biasa disebut saft selling,



1.2 Fokus Permasalahan

Bedasarkan latar belakang yang sudah dipaparkan diatas, maka rumusan
masalah yang dapat diambil dari penulisan skripsi ini adalsh bagaimana Peran
Editor Dalam Teknik Editing Pada Produksi Compamy Profile SMA 1 PIRI
Yogyakarta?

1.3 Tujuan
Tujuan pet fan provek video compeis profile ini adalah sebagai media
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