BAB1
PENDAHULUAN
1.1  Latar Belakang
Perkembangan teknologi digital membenkan dampak yang bermakna dalam
pengelolaan bisnis, termasuk dalam pengelolaan pemasaron. Teknologi digital,
khususnya intemnet banyak digunakan sebaoai media komunikasi dan aktivitas

unakan banner, pamilet
dan foto. Pemilik n ik yang berisi tentang
pelayanan jasa cuci Sip Shoes Clean.

Oleh karena itu, peneliti memanfaatkan maotion graphic pada video iklan Sip
Shoes Clean. Motion graphic merupakan penggabungan dari ilustrasi, tipografi,
fotografi, dan videografi, Sehingga menyajikan iklan vang menarik[3].
Implementasi dari video iklan ini akan ditoyangkan di media sosial instagram Sip
Shoes Clean.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah diatas, maka permasalahan yang dapat
dirumuskan vaitu: Bagaimana cara merancang video iklan pada Sip Shoes Clean
dengan mation graphic?

1.3 Batasan Masalah
alam penelitian im adalah

19, Adobe After

1. Bagi Peneliti
Peneliti dapat menerapkan ilmu multimedia dalam merancang video iklan yang
dibuat dan ilmu peneliti dapat bermanfaat bagi orang lain.

2. Bagi Sip Shoes Clean
Peneliti berharap perancangan video iklan dapat memberikan informasi tentang
layanan yang tersedia pada Sip Shoes Clean.



3. Bagi Universitas
Peneliti berharap dapat menambah informasi berkaitan tentang perancangan
video iklan dengan motion graphic.

Lo  Metode Penelltian
Metode penelition yang digunak

il Gtang langsung kepads narusumber
it Ezhhetﬂmn beberapa pertanyaan langs

ertujuan memperoleh

dengan penelitian.

1.0.2 Metode Anallsis

Setelah pengumpulan data, data vang didapat kemudian diolah dan dianalisa
menggunakon metode analisis SWOT. Analisis SWOT ini merupakan salah satu
metode yang digunakan untuk mengevaluasi kekusian (strengths), kelemahan
(weakmess), peluang (opportunities) dan ancaman (threats) dolom susto spekulasi
bisnis. Provek atau konsep bisnis yung berdasarkan faktor imternad (dalam) dan



faktor eksternal (luar). Metode ini digunakan untuk mengidentifikasi, mengevaluasi
dan memecahkan masalah yang ada pada objek yong diteliti.
1.0.3 Metode Ferancangan

Peneliti menggunakan metode perancangan untuk menentukan hasil yang
akan dicapai, video iklan tersebut nantinya akan dibuat melalui tiga tahapan yaitu:
pra produksi, produksi dan pasca produksi

1.6.4 Evaluasl
evaluasi. Pepeliti
um yang terdiri

an video iklan

dengan masalah peneliti
penelition.
BARB Il METODE PENELITIAN

Bab ini berisikan tentang identifikasi masalah, analisis kebutuhan, alur
penelitian dan hal yang berkaitan dengan proses perancangan video iklan,



BAE IV HASIL DAN FEMBAHASAN
Bab ini berisikan tentang tzhapan produksi, tahapan pasca produksi dan
pembahasan mengenal iklan yang dibuat.

BAB V PENUTUF
Bab ini berisi kesimpulan dari hasil akhir produk vang telah dibuat penelit

video iklan vang telah dibuat

d:nbenslsnrmu:ntuk memperbaik

penelitl untuk
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