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INTISARI 

 

Perkembangan internet dari tahun 2012-2022 mengalami kenaikan setiap 

tahunnya. Data 2022 We Are Social pengguna internet di Indonesia mencapai 205 juta 

jiwa. Adanya pemanfaatan internet di bidang E-commerce (transaksi jual beli online), 

pemasaran dan periklanan di media massa. Sebuah website yang dibangun tanpa adanya 

teknik pemasaran akan berdampak pada tenggelamnya website di mesin pencarian. 

Website yang belum terindeks atau belum terbaca di mesin pencari juga tidak 

menghasilkan keuntungan untuk bisnis dapat dikenal oleh masyarakat. Website yang 

berada di posisi atas search engine result page akan mendapatkan trafik atau pengunjung 

yang banyak.  

Search Engine Optimization merupakan teknik mengoptimalkan website agar 

terindeks atau terbaca oleh mesin pencari. Tujuan mengoptimalkan SEO agar situs 

website berada pada halaman teratas search engine memungkinkan website tersebut 

banyak dikunjungi oleh user. Salah satu teknik search engine optimization adalah SEO 

on page (pada dalam halaman website) dan SEO off page (pada luar halaman website). 

SEO on page meliputi Meta tag judul atau meta title, Meta deskripsi, Meta keyword, 

Heading atau Body text, Struktur URL, Alt gambar, dan Link internal. SEO off page 

meliputi pengoptimalan dari luar website dengan teknik backlink untuk meningkatkan 

kualitas kepercayaan mesin pencari. 

Website yang telah mengoptimalkan SEO dapat bersaing dan terindeks di mesin 

pencarian. Menggunakan kata kunci yang telah ditetapkan dapat memaksimalkan website 

muncul di search engine result page Google. Pengoptimalan SEO on page dan off page 

berdampak pada peningkatan jumlah kunjungan dan tayangan website. Website yang 

berada pada halaman pencarian dapat membawa keuntungan untuk memperluas 

jangkauan customer. Peningkatan jumlah visitor dari 0 pengunjung hingga meningkat 

sebesar 60.69%. Website telah mendapatkan 232 total klik dan 1.140 tayangan di Google. 

Kata kunci: SEO, website, search engine result page, Indeks, SEO on page, SEO off page, 

visitor.
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ABSTRACT 

 

The development of the internet from 2012-2022 has increased every year. Data 

for 2022 We Are Social internet users in Indonesia reach 205 million people. The use of 

the internet in the field of E-commerce (online buying and selling transactions), 

marketing and advertising in the mass media. A website that is built without marketing 

techniques will have an impact on sinking the website in search engines. Websites that 

have not been indexed or read in search engines also do not generate profits for 

businesses and can be recognized by the public. A website that is in the top position of 

the search engine result page will get a lot of traffic or visitors. 

Search Engine Optimization (SEO) is a technique for optimizing a website so that 

it is indeksed or read by search engines. The goal of optimizing SEO so that the website 

is on the top page of search engines allows the website to be visited by many users. One 

of the search engine optimization techniques is on page SEO (on the website page) and 

off page SEO (outside the website page). On page SEO includes Meta title tags or meta 

titles, Meta descriptions, Meta keywords, Heading or Body text, URL structure, Image 

Alt, and Internal links. Off page SEO includes optimizing from outside the website with 

backlink techniques to increase the quality of search engine trust. 

Websites that have optimized SEO can compete and be indexed in search engines. 

Using predetermined keywords can maximize the website appearing on Google's search 

engine result page. Optimizing on page and off page SEO has an impact on increasing 

the number of website visits and impressions. Websites that are on the search page can 

bring benefits to broaden customer reach. Increasing the number of visitors from 0 

visitors to an increase of 60.69%. The website has got 232 total clicks and 1140 

impressions on Google. 

Keywords: SEO, website, search engine result page, indeks, on page SEO, off page SEO, 

visitor. 

 


