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INTISARI 

RaraTV merupakan kanal YouTube tentang destinasi wisata yang dikelola 

oleh seorang konten kreator dan terbilang populer pada awal tahun 2021 sampai 

pertengahan 2022, karena dalam satu tahun mampu mendapatkan 31.000 

pelanggan dan 6.000.000 penonton dibanding dengan kanal konten kreator lain 

yang memiliki tema sama. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi 

konten kreator destinasi wisata dalam meningkatkan jumlah pelanggan dan 

penonton serta mendeskripsikan proses yang dilakukan konten kreator kanal 

YouTube RaraTV dalam memengaruhi perhatian para target penonton. Penelitian 

ini merupakan penelitian kualitatif dengan pendekatan studi kasus pada obyek 

penelitian yakni kanal YouTube RaraTV. Pengumpulan data yang diperoleh 

melalui observasi, wawancara, dan dokumentasi dengan para informan yaitu 

pemilik dan pelanggan  kanal YouTube RaraTV. Hasil penelitian terdapat tahapan 

riset, membuat keunikan identitas, menetapkan tujuan, menentukan platform 

media digital, dan melakukan evaluasi konten kanal. Setelah itu, menerapkan 

konsep memengaruhi pemirsa seperti membuat perhatian, ketertarikan, keinginan, 

dan tindakan. Strategi ini juga dilaksanakan bersamaan dengan proses ketertarikan 

tingkat keterlibatan (engagement rate) antara RaraTV dengan netizen, seperti 

interaksi antara RaraTV dan netizen di kolom komentar yang mana banyak dari 

netizen memberikan komentar positif, banyak tanda suka, dan retensi pemirsa 

cukup baik mengindikasi bahwa kanal YouTube RaraTV dalam kategori kanal 

yang bagus dan positif sebagai tontonan sekaligus informatif. 
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ABSTRACT 
RaraTV is a YouTube channel about tourist destinations managed by a 

content creator and is fairly popular in early 2021 to mid-2022, because in one 

year it was able to get 31.000 subscribers and 6.000.000 viewers compared to 

other content creator channels with the same theme. This study aims to determine 

the strategy of tourist destination content creator to increase the number of 

subscriber and viewer and to describe the process carried out by the content 

creator of RaraTV YouTube channel to influence the attention of the target 

audience. This research is a qualitative research with a case study approach on 

the object of research, namely the RaraTV YouTube channel. The data were 

collected through observation, interviews, and documentation with informants, 

namely the owner and subscribers of the RaraTV YouTube channel. The results of 

the research are the stages of research, creating a unique identity, setting goals, 

determining digital media platforms, and evaluation channel content. After that, 

applying the concept of influencing viewers such as creating attention, interest, 

desire, and action. This strategy is also implemented in conjunction with the 

process of interest in the level of engagement between RaraTV and netizens, such 

as the interaction between RaraTV and netizens in the comment column where 

many netizens give positive comments, many likes, and audience retention is quite 

good indicating that RaraTV's YouTube channel is in the category of good and 

positive channels as a watch as well as informative 
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