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FPENDAHULUAN

mendapatkan  konsep itis dengan ellhat keindshan gaya
pmmpllalmy&.mhuhhemtmdmwajthmrwn Era modem ini telah banyak
iklan yang menggunakan pria sebapgai pemeran utamanya sebagai bintang iklan
pada produk perawatan rambut, daya tank vang cukup tinggi pada karakter
pemeran utama priz dalam iklan menggambarkan bahwa pria juga memiliki
ketertarikan dan minat untuk menjaga penampilan rambutnya. Iklan menjadi
sebugh penjabaran terhadup pemberitasn dikalangan masyarakat lentang



kehidupan dan gava hidup yang dijelaskan melalui kata-kata bentuk dialog atau
dengan aktivitas perannya { Kurniawan dan Wahjuwibowo, 2020). Penggunaan
pria dalam iklan adalah bogian dan strategi pemasaran untuk menarik perbatian
pria lainnya sehagai pengguna produk (Balukh, 2020).

Pada umumnya pria vang digunakan dalam iklan adalah pria metroseksual,
sebab pria metroseksual dianggap sebagai representasi pria memiliki tampilan
menarik. Metroseksyal adalah pepiSaan timbul dalam naluri seorang pria secara
natural yang, diehabkan_oléh si pria

fead & Showlders adalah iklan prody __
K pada proses iklan ini Head & Showiders menggunakn
i ¢ “1 3,3!:3331 'h[mﬂgiklmm 5 .. s e

wrind ambassacor dan bintang iklan utama dalag : ;
Tasi telah Jshili_dahulu dikenal sehagai akior papan atas dengan

Shollifers sl eCard i 7 pannya Joe Taslim yang
dinilai relevan dengii pria fheioseksual. Deskripsi scbagai pria metroseksual
digambarkan dalam iklan ini adalah pada pemakatan busana Joe Taslim rapi
dan bersih dan penampilan berbeda dengan pria lainnya,

Tubuh fisik Joe Tashm telah menunjukkan sebagai pria metroseksual
dengan tampilan menarik dan memiliki kecocokan dakum iklan ini, namun pada
tahun 2022 iklan Head & Shoulders mendatangkan selebriti instagram yang
terkenal sebagai tokoh komedian di sosial media yaitu Muhammad Fadil Jaidi
atau kerap disapa Fadil. Perubahan pada iklan Head & Shoulders sebelumnya



di youwrube telah memilika karakter sebagan pria metroseksual dengan identik
Joe Taslim sebagni pria tampan dan gagah. Pada ikian Head & Shoulders
terbary hersama dengan Fadil Jaidi digambarkan seorang Fadil Jaidi sebagai
selebgram komedian yang memiliki perbedaan dan berbanding terbalik dengan
kondisi prin metroseksusl dalam kesempatan ini Fadil Jaidi dilibatkan secara
langsung pada gambaran pris metroscky:
tema pria metroseksinl dingkan denga adalah pada iklan
_ e SN0 i e antars Fii
coba mengajok

mlleﬂ:hatbm.wmnhmpmmd sart sant Fadil Juidi berj:
deng JueTulmplthwmmkimndmlie gan:

sual, sedangkan Fadil Juidi yang masifh kesusabi

hodap  kehidupan pria
At tis] pen : aya hidupnya. Ideclogi
yang tergambar dalom suatu iklin deng | khas menonjolkan gender
sehagai pria metroseksual menjadi budaya patriarki untuk memberikan label
masyarakal bahwa pria harus menjadi seornng yang memiliki tampilan berbeda
dengan pna lainnya (Apriliano, 2014). Perspektif masyarakat masih belum
menerima lerhadap perilaku baru seorang priz metroseksual berpenampilan
seperti wanita dengan gaya feminim (Hassandra, 2016).
Konsep pria metroseksual yang terjadi dalam masyarakat melahirkan
adanya persamaan seperti wanita yang memiliki kegemaran untuk selalu tampil



cantik dan wajib’ merawst tubuhnya (Kartini, 2015). Nilai metroseksual
menjadi tanda identik bahwa seorang pria memiliki kekuatan untuk menjaga
tubuh dan penampilannya. Gaya prin metroseksual dalam iklan Head &
Shoulders memiliki mlai sebagai pria dengan label metroseksual dengan
melakukan perswatan rambut seperti wonita untuk menjaga rambutnya ogar
tetap terawat. Informasi pem iklan_ dengan menggundeng peran artis dan

lebih dalam mengerial representasi pria m skayal dalam iklan Head &
Shoulders Joe Taslim x Fa i versi “Siapakah BA Selanjutnya”” dengan
bintang iklan utnma Joe Taslim dan Fadil Jaidi. Fokus dalsm penelition im
adalah iklan Head & Skoulders Joe Taslim x Fadil Jaidi vers: “Siapakah BA
Selanjutnya™" menggambarkan Joe Taslim lebih dahulu dikenal sebagai pria
metroseksual dan kemudian mengajak Fadil Jaidi untuk menjadi pria
metroseksual sebagai gava hidup barunya. Objek penelitian ini akan berfokus
pada tayangan iklan video di media sosial youhebe dengan pemeran utama



bintang iklan Joe Taslim dan Fadil Jaidi, penelitian ini menjelaskan bagaimana
Fadil Jaidi berorientasi terhadap perannya sebagai seorang pria dengan label
metroseksual untuk mengikuti gaya hidep Joe Taslim, Penelitian i akan
mengungkapkan makna lerdalam pesan iklan yvang dibawa oleh Joe Taslim dan
Fadil Jaidi dalam iklan sampo Head & Shonlders di voutube yang diwnjudkan
melaltui dialog dan aktivitas yang di

m - jadi sumber informasi terhadap
representasi pttﬂmmkxml dalam iklan produk perawatan.




2. Manfaat Praktis

Peneliian ini diharapkan mampu memberikan kontribusi
dalam- pembuatan iklan selanjutnya yang memiliki tema gender
lainnya dan penelitian ini juga diharapkan menjadi gambaran pada
pengembangan analisis _gemiotika Charles Sanders Peirce

28 nj I

has tentang hasil penelitian
il dan juga gambar mengenai

5) Terakhir, Bab ¥ yakni peneliti menguraikan hasil kesimpulan
dan mem dan memana CHa T lﬂ saran, baik uniuk
akademis atau iklan Head & Shoulders.
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