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MOTTO

“Boleh jadi kamu membenci sesuatu, padahal ia amat baik bagimu, dan boleh jadi

(pula) kamu menyukai sesuatu, padahal ia amat buruk bagimu; Allah mengetahui,

sedang kamu tidak mengetahui*
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INTISARI

Fenomena pria di masyarakat mengambarkan perhatian penampilan dan
kegemaran dalam melakukan perawatan. Meningkatkan produk kecantikan di dunia
seiring dengan kesesuaian kehidupan modern, pria memiliki kepedulian terhadap
tubuhnya. Objek dalam penelitian ini adalah video iklan Head & Shoulders dengan
durasi 2 menit 8 detik menjelaskan makna tersirat pria metroseksual. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui representasi pria. dalam iklan Head & Shoulders
menggunakan analisis semiotika Charles Sanders Pierce. Metode penelitian ini
menggunakan jenis penelitian kualitatif deskriptif untuk mengungkapkan makna
pesan terdalam. Analisis data dalam penelitian ini dilakukan dengan observasi jenis
non partisipan dan tidak diperlukan untuk lokasi, kajian literatur menggunakan
jurnal online dan buku, dokumentasi dengan cara pengambilan foto melalui sc pada
scene iklan secara berurutan. Hasil penelitian ini mengungkapkan Fadil Jaidi untuk
mengikuti Joe Taslim pada kehidupan pria metroseksual melalui gaya hidup dan
aktivitas yang dilakukan. Iklan ini juga mengkonstruksikan fenomena yang terjadi
di masyarakat merupakan bagian adopsi dari perkembangan kehidupan modern.

Kata Kunci : Semiotika, Iklan, Metroseksual, Konstruksi Media
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ABSTRACT

The phenomenon of men in society shows attention to appearance and a
penchant for grooming. Increasing beauty products in the world along with the
suitability of modern life, men have concern for their bodies. The object of this study
is a Head & Shoulders advertising video with a duration of 2 minutes 8 seconds the
implied meaning of metrosexual men.. This study aims to determine the
representation of men in Head & Shoulders advertisements using Charles Sanders
Pierce's semiotic analysis. This research method uses a type of descriptive
qualitative research to reveal the meaning of the deepest message. Data analysis in
this study was carried out by observing non-participant types and not required for
location, literature review using online journals and books, documentation by
taking photos through screenshots of advertisement scenes sequentially. The results
of this study reveal Fadil Jaidi to follow Joe Taslim in the lives of metrosexual men
through their lifestyle and activities. This advertisement also constructs phenomena
that occur in society which are part of the adoption of the development of modern
life.

Keywords: Semiotics, Advertising, Metrosexual, Media Construction
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