BAB 1

FPENDAHULUAN

1.1  Latar Belakang Masalah

Perkembangan teknologi yang pesat sekimng ini telah dimanfaatkan dalam

berbagai macam. mmed)
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Daerah Istimewa Yogyakarta merupakan salah satu kota yang memiliki banyak
sekall tujusn’ Wisata vang aangnt menarik untuk dik tgwan lokal

naupun mancanegara. Selain tempat wisata yang bernuansa sejarah, Dagrsh Istimewa
satunya seperti di Gunungkidul. Gunungkidul merupakan kabupaten yang terletak di
provinsi Daerah Istimewa sgyakart, Di sepanjang pesisir selutan Gumungkidul ini
terdapat banyak sekali pantai yay
dari pantai yang sudah ramai terkenal di media maupun pantai yang masih sepi

gat menarik untik dikunjungi wisatawan, mulai

pengunjung.



Pantai Slili adalah salah satu pantai yang ada di Gunungkidul yang
menyuguhkan panorama yang indsh dan eksotis. Pantai Slili berada di dekat pantai
Ngandong. Pantai Slili biasa dikenal Watu Lawang oleh penduduk setempat karena
keberadaan pulau kecil yvang dibawahnya terd s lorong yang menyerupai pintu.




1.3 Batasan Masalah

Batasan masalah yang digunakan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:
|. Obyek Penelitian adalah Pantai Slili.
2. Video iklan menampilkan informasi berupa lokasi pantai, keindahan pantai.

2. Penelition kualitatif. data

gambar.
Berdasarkan teori tersebut di atas. maka penelitian ini menggunakan metode



di sosial media yang saat ini dipakai untuk memperkenalkan pantai SIili; dan dianalisis
sesual dengan metode SWOT yang digunakan kemudian diinterprestasikan.

1.5.1 Metode Pengumpulan Data

BERIRES: dan dievalussi kelebihan

kelemahan. peluang dan acaman yang harapkan untuk mendapatkan solusi,




1.5.3 Metode Perancangan lklan

Perancangan video iklan menggunakan standar produksi yang didalamnya
terdapat beberapa tahap sebagai berikut [6]:
|. Tahap praproduksi adalah tahap di mana ki
aktivitas sebelupydl n iproduksi secara nv; KLk 'Pﬂ]]h'l.lﬂ.lﬂl]ikiﬂlliﬂi rﬂitll:

1. Editing.
2. Rendering.

1.5.4 Metode Evaluasi

Pada tahap evaluasi menggunakan model pengujian dengan cara melakukan
penayangan di Instagram sehingga mendapatkan hasil respon yang maksimal dan



pembahasan teknik Live Shoot, Time Lapse dan Motion Graphic yang diterapkan pada
video promosi wisata Pantai Slili Gunungkidul sehingga visualisasi data yang
disampaikan dapat dengan mudah disampaikan kepada masyarakat [11]

Sistematika Penulisan

BAB IV Implementasl dan Pembahasan

Pada bab ini berisi tentang penerapan hasil penelitian dan pembahasan dari
masalsh panelitian.

BABYV Kesimpulan dan Saran
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