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INTISARI
Pembuatan Video iklan ini bertujuan untuk mengenalkan objek wisata pantai
Slili Gunungkidul kepada masyarakat umum, sehingga dapat mengagumi dan
melestarikan pantai ini, karena memiliki pemandangan yang indah dan akan dibuka
untuk objek wisata.

Pengambilan video menggunakan teknik Live Shoot, Time Lapse, dan Motion
Graphic agar meyakinkan masyarakat dan wisatawan tertarik untuk berkunjung.

Video yang diambil pada adegan pertama yaitu pengambilan gambar pantulan
sinar matahari di air pantai yang tenang, kemudian ditampilkan pemandangan pantai
dari atas bukit yang menunjukan keindahan Pantai Slili, lalu menampilkan suasana
Pantai Slili dari tepi pantai, menampilkan fasilitas gazebo sambil menikmati ombak
pantai, adegan terakhir adalah pemandangan sunsite yang indah di Pantai Slili.

Kata Kunci: Iklan, Promasi, Live Shoot, Timelapse, Motion Graphic.
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ABSTRACT
The making of this video advertisement aims to introduce the tourist attraction
of Slili Gunungkidul beach to the general public, so that they can admire and preserve
this beach, because it has beautiful views and will be opened for tourist attractions.

Taking videos using Live Shoot, Time Lapse, and Motion Graphic techniques
to convince the public and tourists who are interested in visiting.

The video taken in the first scene is taking pictures of the reflection of the sun
on calm beach water, then a view of the beach from the top of the hill shows the beauty
of Slili Beach, then displays the atmosphere of Slili Beach from the beach, displays
gazebo facilities while enjoying the beach waves, the last scene is a beautiful sunsite
view of Slili Beach.

Keywords: Advertising, Promotion, Live Shoot, Timelapse, Motion Graphic.
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