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INTISARI 

 

Promosi menjadi perihal yang penting dalam perusahaan demi 

meningkatkan kelangsungan dan produktifitas usaha yang dijalankan. Di era serba 

digital saat ini promosi melalui media kertas tidak efektif lagi karena pesan yang 

disampaikan tidak sepenuhnya tersampaikan dan kurang menarik bagi calon 

pembeli.  

Cafe Kopi Indie bersama penulis berniat merancang dan membuat video 

iklan animasi yang dianggap lebih efisien dan interaktif sebagai media promosi 

penjualannya. Video animasi yang akan dibuat berisikan pengenalan cafe, 

menyajikan beberapa produk dan fasilitas pada cafe, serta dapat mempermudah 

orang untuk lebih mengetahui cafe Kopi Indie. Bahan dari video menggunakan 

flat design yang dikemas dengan teknik motion graphic serta dibumbuhi audio di 

dalamnya sehingga menjadi video animasi yang interaktif.  

Diharapkan dari selesai pembuatan project ini, calon konsumen lebih 

terpikat dan dapat memperluas pemasaran café Kopi Indie. 

 

Kata kunci : Animasi, Motion Graphic, Promosi 
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ABSTRACT 

 

 Promotion becomes an important matter in the company in order to 

increase the sustainability and productivity of the business being run. In today's 

digital era, promotion through paper media is no longer effective because the 

message is not fully conveyed and is less attractive to prospective buyers.  

 Kopi Indie Cafe together with writers interested in designing and 

making animated advertising videos that are considered more efficient and 

interactive as a sales promotion media. The animated video that will be made 

contains the introduction of the cafe, presents several products and facilities at 

the cafe, and can make it easier for people to get to know Kopi Indie cafe. 

Material from the video uses a flat design that is packaged with motion graphic 

techniques and audio in it so it becomes an interactive animated video.  

 It is hoped that after completing the project, prospective customers will 

be more enticed and can expand the marketing of Kopi Indie cafe. 

 

Keywords : Animation, Motion Graphic, Promotion 


