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MOTTO 
 

 

 Waktu Lebih berharga dari pada Uang. Uang bisa dicari 

sedangkan waktu tidak bisa Kembali – Jim Rohn. 

 Don’t make promise when you are in joy. Don’t reply when 

you are sad. Don’t take decision when you are angry.Think 

twice…, Act wise. 

 Untuk mencapai apa yang kita inginkan berusahalah dengan 

kerja keras, berdoa, dan bersabar. 

 Ceroboh dan tidak bisa menahan emosi adalah sikap yang bisa 

berakibat fatal. 

 Hiduplah dikehidupanmu karena engkau hidup hanya sekali. 

 Cara terbaik untuk keluar dari suatu persoalan adalah 

memecahkannya. 
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INTISARI 

Pemegang kunci penting dalam pengembangan bisnis perusahaan ialah 
konsumen. Tiap-tiap perusahaan selalu memikirkan cara terbaik untuk menarik 
konsumen. Pada era komputerisasi sekarang banyak teknologi yang dapat 
digunakan untuk mempermudah pelaku bisnis dalam menjalankan usahanya. 
Sebut saja Website, melalui sebuah Website, para pelaku bisnis dapat melakukan 
transaksi jual beli dan menampilkan berbagai macam  produk yang dijual 

Mengingat saat ini kemajuan teknologi yang sudah dikenal banyak orang 
dan hampir menjadi sebuah kebutuhan. Penyediaan sebuah website diharapkan 
bisa membantu para pelanggan untuk mendapatkan informasi tentang produk. 
Sehingga diharapkan tidak hanya untuk membantu mempermudah pelanggan tapi 
juga untuk meningkatkan kualitas usaha yang telah dibangun. Masalah yang di 
hadapi Pengerajin Sepatu kulit Figha adalah keinginan untuk memperluas promosi 
dan area pemasaran produk secara global. 

 Pengrajin Sepatu Kulit Figha ingin memperbaiki sistem dalam 
menyebarkan informasi tentang produk dan proses pejualan. Penulis mengambil 
permasalahan bagaimana cara mempromosikan produk agar lebih dikenal 
masyarakat dan bagaiman mempermudah pelanggan atau user dalam melakukan 
transaksi tanpa bertatap muka dengan karyawan. Dengan sistem baru ini 
diharapkan dapat mengurangi kendala yang dihadapai dari sistem lama, 
mempermudah pelanggan dalam melakukan transaksi dan memenuhi kebutuhan 
informasi yang diharapkan. 

  

Kata kunci : teknologi, website, konsumen, promosi dan penjualan 
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ABSTRACT 

 

Holders of key importance in the development of the company's business is 
the consumer. Each company is always thinking about the best way to attract 
consumers. In the era of computerization now many technologies that can be used 
to facilitate business in business. Call it Web site, via a website, business people 
can make buying and selling and displaying various kinds of products sold. 

Given current technological advances that have been known to many 
people and almost become a necessity. Provision of a website is expected to help 
its customers to obtain information about the product. So expect not only to help 
simplify customers but also to improve the quality of effort that has been 
built. The problems faced by Pengrajin Figha is the desire to expand the area of 
promotion and product marketing globally. 

Pengrajin Figha want to improve the system of disseminating information 
about the product and process turnover. The authors take the question of how to 
promote the products to be more known to the public and how the customer or the 
user's ease in conducting transactions without face to face with employees. With 
the new system is expected to reduce the constraints faced by the old system, 
making transactions easier for customers and meet the needs of the expected 
information. 

 
   
Keywords: technology, websites, consumers, and sales promotion 
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