BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Kemajuan teknologl sasat ini sudgheberkembang sangat pesat, sehingga

asi. seperti halnyva video

mbar. suara dan teks.

Pembuntan Video ot dan maetion graphic,
Dengan mation graphic dan live shot promosi ini akan lebih menarik untuk
disampaikan dan pada video promosi vang hanya menggunakan live shot. Tidak
bisa dipungkin juga bahwa kebanvakan orang saal ini dengan majunya media

promosi dengan menggunakan video iklan lebih suka mendengarkan dan menonion



el

dibandingkan dengan membaca pada saat persentasi. Hal tersebut menjadi
kelebihan tersendini bagi video iklan.

Kopi Banua dengan kebutuhannya untuk memperkenalkan kedaimya kepada
publik, dijadikan objek pembustan video iklan denpan menggunakan teknik Jive

shoor dengan menambahkan motion 1 menjelaskan detal carm

ghut menceritakon tentang

publik muncullah ide
Judul “Pembuatan iklan kopi benua steman menggunakan foknik live shot dan
maotion graphis" dengan harapan publik bisa lebih mengerti tentang kopi vang

disajikan Kop Banua.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan uraian latar belakang di atas dapat ditank sebeah rumusan
masalah yakni: Bagaimana membuat video tklan Kopi Banua sleman menggunakan
Teknik live shot dan motion graphic sebagai media promosi?

1.3 Batasan Masalah

dalam hal ini penulisan

1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian

Tujuan penelitian i adalah “Membuat video iklan sebagai sarana promosi
Kopi Banua mengounakan teknik five shoor dan motion graphic.

1. Menerapkan teknik live shot dan motion graphic di Kopt Banua Sleman.



Membuat video iklan vang mampu memyisualkan informasi dari Kopi Banua
Sleman yang belum dapat tersampaikan pada media lama.
Manfaat Penelitian

Manfzat vang diperoleh dari penelition adalah:

i Banua Sleman lebih dikenal

yang disebut pewawaneara dan responden atan narasumber. Dengan kata
lain, wawancara merupakan bentuk komunikasi secara lisan yang
dilokukan leh beberapa orang. baik secara fangsung ataupun Tidak

langsung, untuk mengumpulkan informasi tertentu,



1L.o.2 Metode Analisis
Analisis yaitu menguraikan iklan untuk di dentifikasikan dan di evaluasi
permasalahan, kesempatan, hambatan, dan kebutuhan yang diharapkan sehingga

dapat divsulkan perbaikan dalom konsep iklan tersebut Metode analisis vang

sebagai video dengan 2020 dan dirender

mengunakon Adobe Media Encoder 2020,

1.6.5 Evaloasl
Merupakan kegiatan yang dilakukon untuk mengukur hasil dan penelitian

yaita berupa video iklan apakah sesuai dengan tujuan yang direncanakan atou tidak,



serta mengetahul kekurangan vang nantinya dijadikan sebagai saran untuk
perbaikan dan pengembangan penelitian yang akan dating.
1.7 Sistematika Pennlisan

Agar penyajian laporan penelitian terstruktur dan mudah dimengerti, maka

dibuat sisternatika penulisan berd

hisil iklan.
BAB YV KESIMPULAN DAN SARAN
Bab V berisi kesimpulan vang disim{ulkan dari pembahasan pembustan
tklan ini serta saran yang baik berupa krink dan gagasan untuk pengembangan iklan
kedepannya agar lebih batk lagi.

DAFTAR FUSTAKA
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