BAB 1
FENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Periklanan adalah hal vang sangat familiar di telinga masyarakat. Terlehih

lagi pada era modern seperti sekarang ini dimana kita semua bisa melihat berbagai

Berdasarkan peninjouan vang dilakukan penulis poda ohjek penelitian ini.
penulis menemukan bahwa saal ini media promosi yang di gunakan, Harfu
Babershop melalui media sosial saja. Media sosial yang digunakan untuk promosi
adalah Instagram dan Facebook dengan memposting hasil pelayanan berupa foto,
media promosi ini sudah berjalan cukup baik namun ada beberapa informasi yang



el

membutuhkan ilustrasi visual lebih lanjut yang tidak bisa di tampikan melalui

sebuah foto den belum bisa menginformasikan secara detail seperti, informasi
treatment yang disediakan, suasana dalum Babershop, fasilites Babershop dan
alamat Babershop,

Dari permasalahan diatas maka penulis mengusulkan pembuatan video iklan
dalam mendukung penyajian promosi dan informasi dengan menggunakn teknik

3. Iklan ini di publikasikan melalui media sosial fastagram TV dan facebook
Harfu Babershop dengan durasi iklan 81 detik.

4. Penguji dari hasil penelitian ini adalah karyawan Harfu Babershop, Crwner
Harfu Babershop dan Masyarkat.



3

5. Maten yang diuji dari penelitian ini adalah informasi dan kelayakan video.

6. Tahap penelitian video iklan ini hanya sampai pada tahap produksi iklan
dan hasil video akan diberikan kepada pihak Harfu Babershop.

1.4 Tujuan Penelitian

Adapun tujuan dari penyusunan peneletian ini:

2 kuliah di Universitas
aplikasi multimedia seperti Adohe Fremivre, ddobe After Effect, dan Adobe

Aulition.



1.5.2  Bagl Masyarakat
|. Diharapkan supaya memberikan pengetahuan dan dapat dijadikan
sebagni referensi bagi mahasiswa Universitas Amikom Yogyakarta

dalam membuat video iklan,
2. Diharapkan masyarakat dan konsumen yang ingin membeli ataupun
melihat dapat mengetahui informasi tentang Harfu Babershop.

Metode wawancara dilakukan dengan pihak pengurus. unfuk
mendapatkan data-data yang dibutuhkan dalam penelitian.
3. Metode Studi Pustaka
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pencarian data melalui intemet dari sumber terpercaya dan valid untuk




1.6.2  Metode Analisis

1.7

I. Analisis SWOT
Analisis  SWOT merupakan salsh  sstu  metode  untuk

menggambarkan kondisi dan mengevaluasi suatu masalah, proyek atau
kﬂnﬁmmgmmmiﬂmtﬁlm]dﬂnm

eksternal (luar) yaitu Strengths, Weakness, Opportunities, dan Threats.

Poda tahap evaluasi menggunakan metode pengujian  dan
pembahasan teknik live shoot dan motion graphic yang dapat diterapkan
dengan mudah dimengerti audien.

Slstematika Penullsan
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yang dilakukan. Berikan ringkasan mengenai isi masing-masing bab.
BAB I PENDAHULUAN

Bab ini merupakan pengantar terhadap permasalahan yang akan
dibahas, yang terdiri dari latar belakang masalah. rumusan masalah, batasan

masalah, maksud dan tujuan, manfaat, metode penelitian dan sistematika




BAB V PENUTUP

dafiar Pustaka.
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