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5.1 Kesimpulan
Kesimpulan yang bisa diambil dari.pembuatan iklan dengon CGI untuk
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semua yang
englapan ditata sesual
yaan disiapkan. Dengan
duragi 1,24 detik membutublan waktu shooting | hari.
s Pada tahapan pascaproduksi dihasilkan video vang telah diberi
efek-efek special stau CGI, pemberian efek sound agar video
lebih terasa menarik.



+ Pada tahap Analisi yang telah membantu untuk menemukan
beberapa sumber masalah yang dihadapi oleh Murakabana

Furniture yaitu tidak adanys promosi yang menggunakan

l. Iklan dalam bentuk iklan video ini memiliki tampilan yang lebih
menarik diabndingkan dengan iklan melalui brosur.



2. Biaya pembuatan juga cenderung lebih murak kama pengunaan




	Skripsi_08.12.2872_079.pdf (p.1)
	Skripsi_08.12.2872_080.pdf (p.2)
	Skripsi_08.12.2872_081.pdf (p.3)

