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ABSTRAK

Perkembangan teknologi dan trend multimedia telah banyak berpengaruh
pada kehidupan secara positif. Mulai dari periklanan televisi, film, video klip, dan
banyak lagi lainnya yang menonjolkan unsur animasi multimedia sebagai ujung
tombak untuk menarik perhatian para penonton. Oleh karena itu iklan sangat
penting dalam mengembangkan suatu perusahaan atau instansi.

SMK Kristen 3 klaten adalah instansi yang bergerak dibidang pendidikan.
Tetapi dalam perkembangan trend multimedia sekarang ini instansi tersebut belum
menggunakan iklan yang maksimal untuk mempromosikannya. Dengan iklan
yang belum maksimal masyarakat kurang mengerti akan adanya SMK tersebut.
Oleh karena itu pembuatan iklan berbasis multimedia sangat dibutuhkan untuk
media promosi.

Iklan ini akan dibuat dengan tampilan yang menarik dan juga efektif dalam
penayangannya. Tampilan akan dibuat cenderung bernuansa pendidikan dan
berseni sesuai dengan tema instansi yang dijunjung. Dilengkapi dengan efek-efek
suara, efek gambar, efek vidio dan animasi yang sangat menarik audiens yang
melihat iklan ini. Penyampaian iklan tentang SMK ini akan di ambil dalam
kegiatan belajar mengajar, praktikum, ekstra kurikuler dan akan di sampaikan
dalam bentuk video. Iklan ini dilengkapi dengan profil instansi tersebut, sehingga

menjadi media promosi yang efektif.

Kata kunci : Pendidikan, Multimedia, Periklanan
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ABSTRACT

The development of multimedia technologies and trends have much effect
on life positively. Ranging from television advertising, movies, video clips, and
many others that highlight elements of the cutting-edge multimedia animation to
attract the attention of the audience. Therefore, advertising is very important in
developing a company or agency.

SMK 3 klaten are Christian institutions engaged in education. But in the
development of current multimedia trend that agency has not used the maximum
ad to promote it. With ads that not optimally people do not understand that there
are vocational. Therefore, the manufacture of multimedia-based advertising is
needed for the media campaign.

These ads will be created with an interesting view and is also effective in
the broadcast. Views will be inclined nuanced and artful education in accordance
with the theme of the cherished institutions. Equipped with sound effects, image
effects, effects and animation vidio a very attractive audience to see this ad.
Submission of advertising about this CMS will be taken in teaching and learning
activities, lab work, extra curricular and going on to say in the form of video. This
ad is equipped with a profile of these institutions, so that it becomes an effective
media campaign. Given this ad 3 Klaten SMK Christians will be more famous and

attract junior high school graduates for entry into the vocational school.

Keyword : Education, Multimedia, Advertising
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