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MOTTO 

 

“Selalu semangat dan optimis dalam melakukan segala hal untuk menuju kesuksesan”  

By mama Endang  

“Diri yang lebih baik adalah syarat bagi hidup yang lebih baik” 

 By Mario Teguh 

“Janganlah merasa santai dalam memboroskan waktu. Tugas anda adalah berhasil 

semuda mungkin, gunakanlah kemudaan anda untuk bekerja keras. 

Orang yang santai saat muda karena berencana untuk bekerja keras saat tua, akan 

tetap bekerja keras sampai masa tua yang seharusnya sudah damai. 

Bekerja keras itu harus, jika tidak sekarang, nanti di masa tua yang renta. 

Rajinlah, dan berhasillah semuda mungkin”  

By Mario Teguh  

“Manusia yang sempurna adalah yang sadar kalau dirinya belum sempurna. dengan 

kesadaran bahwa dirinya belum sempurna itulah manusia memahami hidup itu untuk 

menjalani proses penyempurnaan diri” 

“Cinta dan bangga terhadap tanah air bagian dari sesuatu yang mengalir di darah kita, 

yang akan selalu kita bawa hingga kita sudah meninggalkan dunia” 

“Saat ada masalah, pemenang akan sibuk mencari solusi. Sedangkan pecundang akan 

sibuk mencari kambing hitam”
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Persembahan 

Karya ini adalah persembahan untuk : 

1. Kedua orangtuaku tersayang yang telah mendoakan setiap saat tanpa henti, 

mendidik dan membimbingku dengan kasih sayang yang tak berujung.  

2. Kakakku dan adekku tersayang mbak dian, mas yus, rani kalian sumber 

inspirasi, motivasi dan semangat buatku. 

3. Kakekku Soetikno dan Alm. Kedua Nenekku yang ada disurga yang selalu 

mengajarkan aku untuk menjadi orang yang terbaik. 

4. Teman-teman kelasku ASIK08 terima kasih atas kebersamaannya dan untuk 

kenangan indah yang tak terlupakan. I will always remember you… 

5. Rekan-rekan pengurus HIMMSI. 
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telah membantu tersusunnya skripsi ini. Untuk itu penulis mengucapkan terima kasih  
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INTISARI 

Pembuatan iklan televisi ini bertujuan untuk mempromosikan sebuah wahana 
rekreasi keluarga yang terletak di Pantai Kartini Jepara yaitu Kura-kura Ocean Park. 
Sehingga dapat meningkatkan kualitas promosi dan efektif dalam mencapai target 
pemasaran. Iklan televisi yang mempunyai karateristik khusus yaitu kombinasi 
gambar, suara dan gerak. Oleh karena itu pesan yang disampaikan sangat menarik 
perhatian penonton. Karena sifat yang visual dan merupakan kombinasi warna-warna, 
suara dan gerakan, maka iklan televisi tampak hidup dan nyata. Kelebihan ini tidak 
dimiliki oleh media lain.    

Dalam hal pemasaran, Dinas Pariwisata dan Kebudayaan Kabupaten Jepara 
menggunakan media surat kabar lokal, brosur dan radio. Cara ini dirasakan belum 
efektif dalam mencapai target pemasaran dikarenakan penyampaian informasinya pun 
terbatas pada luasnya media. Dengan dukungan iklan televisi ini diharapkan dapat 
meningkatkan kunjungan wisatawan lokal maupun mancanegara sekaligus menambah 
income bagi pemerintahan Kabupaten Jepara. Dan ide dibangunnya Kura-kura Ocean 
Park agar menjadi icon pariwisata Kabupaten Jepara sekaligus sebagai bangunan 
monumental yang dapat mengangkat citra Kabupaten Jepara di kancah Nasional 
maupun Internasional dapat terealisasikan. 

Proses pembuatan iklan tersebut menggunakan software Adobe Premiere Pro 
CS3, Adobe Soundbooth CS3. Dengan menggunakan software tersebut diharapkan 
bisa menghasilkan sebuah multimedia periklanan TV yang berkualitas guna 
membantu promosi Kura-kura Ocean Park Jepara. 

 

 Kata-Kunci: Kura-kura Ocean Park, Kabupaten Jepara, iklan televisi.
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ABSTRACT 

The making of this television advertising aims to publicize Kura-kura Ocean 
Park, a family vacation spot located in Kartini beach, Jepara. It aims to improve both 
the Kura-kura Ocean Park’s standard quality promotion and also the effectiveness in 
achieving its marketing targets. The television advertising’s special characteristic 
lies in the combination of image, sound, and motion, and it works well in delivering 
message and attracting viewers’ attention. Because of its visual nature and 
composition mix of colors, sounds, and motions, television advertising’s view 
apparently alive. This is a typical characteristic that can’t be found in any other 
media.   

In terms of marketing case, Tourism and Cultural Services of Jepara regency 
utilizes media such local newspapers, brochure and radio. Considering this, it is 
expected that this Kura-kura Ocean Park television advertising can be applied in 
raising the amount of both local and foreign visitors, and also in enhancing the 
Jepara district government’s profit. And the idea of the Kura-kura Ocean Park 
establishment as the Jepara’s tourism icon and Jepara’s monumental building at 
once in order to raise the image of Jepara regency at both national and international 
level can be realized. 

The advertising making process takes the Adobe Premier Pro CS3 and  Adobe 
Soundbooth CS3. By applying them, it is intended that such qualified multimedia 
television advertising of the Kura-Kura Ocean Park’s promotion can be developed. 

 

Keywords: Kura-Kura Ocean Park, Jepara Regency, television advertising
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