BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Dunia hiburan yang semakin ramai
yang efektif uniuk beriklan. Hal ini dikarenakan iklan televisi.mempunyai karateristik

saaf ini seolah membius masyarakat untuk

pesan yang
k pertiatian penontod. Karena Sifst yang visual dan
' isi tampak

. A
Kelebihan ini tidak dimiliki oleh media lan.

_ mwwmx :.rm;m
hari setasa, 22 Februari 2011 ini memiliki fasilitas misteri bowah laut,

ang begitu efektif untuk
mencapai. terget pern _  suntu cara promosi dengan
kunjungan wisatawan lokal maupun mancancgara ke KOP ini. Disamping itu dengan
adanya iklan ini dopat menjadi daya saing KOP dengan wahana rekreasi keluorga
vang liin sekaligus menjadi daya tarik tersendiri bagi wisatawan-wisatawan yang
akan berkunjung ke Jepara.



Melihat begitu pentingnya periklanan televisi ini dalam hal promosi KOP,
maka disimpulkan untuk membuat “PEMBUATAN IKLAN TELEVISI SEBAGALI
MEDIA PROMOSI PADA KURA-KURA OCEAN PARK JEPARA JAWA
TENGAH ™,

1.2 Rumusan Masala
s, maka dirumuskan
edin Promosi Pada

dibuat dengan durasi 30 detik don akan dibint dengan men
nva iklan ini selain akan memuat i

1.4 Tujuan Penelitian
1) Membuat iklan televisi sebagai media promosi pada Kura-kura Ocean
Park Jepara Jawa Tengah.
2) Sebagai media pengembangan dan penerapan ilmu yang di dapat selama
masa studi di STMIK AMIKOM YOGYAKARTA.



3) Agar dapat memperoleh gambaran nyata bagaimana cara membuat sebuah
iklan serta penggunaan alat yang ada secara maksimal.

4) Menjadi media promosi manajemen wahana rekreasi keluarga dalam

Menjadikan wahana rekreasi keluarga K-
safah satu wahana rekreasi keluarga yang memakai multi

2) Sebagai tolak ukur untuk mengasah keterampilan serta kretifitas.
3) Menambah wawasan dan pengetahuan mohasiswa tentang pembuatan

sebuah iklan televisi.



Manfaat bagi pembaca:

1) Sebogai bahan acuan dan referensi bagi pembica dengan topik
permasalahan yang sama.

2) Menambah wawasan pembaca terhadap dunia periklanan TV,

permasalahan-permasalahan yang ada dalam hal promosi dan pemasaran.
Serta tanya jawab kepada orang yang mengerti dunia periklanan TV untuk
mendapatkan informasi tentang dunia periklanan TV,



3) Kepustahaan (library)

Mengumpulkan data dari buku-buku tentang dunia periklanan TV yang
sebagian besar merupakan koleksi perpustakaan STMIK AMIKOM
Yogyakarta dan literatur_literaturyang diperoleh dari internet mengenai

sejarah berdiri, fasilitas yang ada, struktur organisasi dan juga menguraikan
analisis semua permasalahan yang ada serta rancangan dari sistem yang akan
dibangun meliputi ide cerita, pembuatan naskah dan pembuatan storyboard.



BAB IV IMFLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab ini akan diuraikan secara lengkap proses produksi iklan yang meliputi
- pengambilan gambar video. proses.editing. perekaman suara, penggabungan
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