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INTISARI

Electronic Commerce atau lebih popular dengan e-commerce mulai dikenal 
oleh masyarakat . Ada dua hal utama yang mempengaruhi keberhasilan bisnis e-
commerce,  yaitu  sekuriti  bertransaksi  dan  kepercayaan,  karena  memang  e-
commerce masih  merupakan barang baru bagi  pengguna internet  di  Indonesia. 
Banyak  yang  menjual  barang-barang  menggunakan  web-store  sendiri, 
menggunakan sosial network dengan berbagai methode penjualan, mendaftar di 
market place dan di forum online. 

Market place dan forum online menjadi  pilihan karena  kemudahan dan 
sistem kepercayaan. Namun untuk methode penjualan seperti pre-order, nego dan 
sistem  lelang  serta  kepercayaan  pembeli  masih  menjadi  kendala  dan  banyak 
penipuan. 

Skripsi ini membahas tentang perancangan sebuah market place yang lebih 
sosial, tepercaya dan memiliki methode penjualan yang lengkap dan sistematis. 
Pembuatan  market place ini  menggunakan  tahapan  terstruktur  dimulai  dengan 
konsep pembuatan, analisa kebutuhan, perancangan market place, implementasi 
dan pengujian sistem. Metode yang dipakai adalah menggunakan pyrocms sebagai 
basis dan menambahkan module e-commerce.
Kata kunci : e-commerce, market place, Pyrocms.
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ABSTRACT

 Electronic Commerce or the more popular with e-commerce began to be  
known by the  public.  There are  two main  things  that  affect  the  success  of  e-
commerce business, the transaction security and trust, because the e-commerce is  
still a new thing for Internet users in Indonesia. Many who sell goods using its  
own web-store, using social networks with various methods of sales, sign up in  
the market place and in online forums.
 Market place and online forum of choice because of the ease and belief  
systems. However, for methods such as pre-order sales, negotiable and auction  
system as well as buyer confidence is still a constraint and a lot of scams. 
 This paper  discusses the design of  a  market  place that  is  more social,  
trustworthy  and  have  a  complete  sales  methods  and  systematic.  Making  this  
market place using a structured stage begins with the concept of manufacturing,  
needs  analysis,  design  market  place,  implementation  and  system  testing.  The  
method employed is to use pyrocms as a base and adding e-commerce module.
Keywords: e-commerce, market place, Pyrocms.
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